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Uluslararasi
"YENI DUNYADA
@ ILETISIM" Kongresi

ACILIS PROGRAMI- 09.30
-Acilis konusmasi

Prof, Dr. Enderhan KARAKO(C
-Belgesel gosterimleri

Prof- Dr. Sedat CERECI

Prof. Dr. Sedat BENFK

-Sergi Acilisi

Prof. Dr. Suat GEZGIN

KONGRE TARIHLERI : 22-23 Subat 2020
KONGRE YERI : OTEL SEYHAN
KONGRE ADRESI : Resatbey Mh., Turhan Cemal Beriker

Bulv. 20/A,01120 Seyhan/Adana - (0322) 455 30 30

Kongre Kurallari

Program bilimsel DiSIPLINler gozetilerek hazirlanmistir. Liitfen program dikkatlice kontrol
ediniz. Programda calismaniza iliskin eksiklik /hata oldugunu diisiiniiyorsaniz en ge¢ 17 Subat
2020 tarihine kadar iletisimiksad@gmail.com adresiileiletisime gec¢iniz. Programin yogunlugu
sebebiyle degisiklik taleplerinin karsilanamayacagini 6zellikle belirtmek isteriz

Her bir sunum i¢in ayrilan siire 15 dk’dir. Bir yazarin birden fazla sunumu varsa her bir sunum
icin en ¢ok 10-12 dk. Kullanabilir. Liitfen slirenizi asmamaya 6zen gosteriniz.

Oturumun bagslatilmasi, sunum siralamasinin belirlenmesi, soru cevap alinmasi, ara verilmesi
oturumun kapatilmasi ve oturuma iliskin tiim hususlarda Kongre Tiizel Kisiligi'ni temsilen
Oturum Bagkanlar1 TAM YETKILIDIR.

Katilim belgeleri, oturum sonunda Oturum Baskanlari tarafindan teslim edilecektir

Kongre 0zet ve tam metin kitaplar,, kongre takviminde belirtilen siire icgerisinde
yayinlanacaktir.

Diger yay1n alternatifleri icin kongre sonrasinda ayricabilgilendirme mesaji gonderilecektir.
Kongreyle ilgili her konuda diizenleme ve yiiriitme kurulu iiyelerimiz ile koordinatérlerimizin
sizlere hizmet etmekten kivang duyacagini ayrica belirtmek isterim.

Cok degerli calismanizla kongremize katilarak katkida bulundugunuz igin yiirekten tesekkiir

ederim.

Diizenleme Kurulu Bagkani:
Dr. Ogr. Uyesi Hasan GIFTCI


mailto:iletisimiksad@gmail.com

BELGESEL GOSTERIMI
22 SUBAT 2020 / SAAT 10:00-10:30

TOPRAKTAN SOFRAYA
URFA ISOTU BELGESELI
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"YENI DUNYADA ILETISIM" Kongresi

22 Suhat/Cumartesi/ 2020 - Saat: 12:01
Yer: Adana Seyhan Otel

B

Prof.Dr. Sedat BENEK

Yunus Emre CICEK - Ramazan AYGAT
' 1 Yunus Emre CICEK
Ramazan AYGAT - Ahmet YAVUZEL
i u: Yunus Emre CICEK
ibrahim Halil IRIADAM
Asli CENGIZ - Esra DEMIR




SERGI ACILISI
22 SUBAT 2020 / SAAT 10:40
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Proje Sahibi: Prof. Dr. Suat GEZGIN
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KISA FILM GOSTERIMI
22 SUBAT 2020

FALAFELE

"DARDAGANDAN FALAFELE BIR KENTIN KIMLIGI"
Yénetmen: Prof. Dr. Sedat CERECI



Zaman:

Oturum Baskant:
Dr. Ogr. Uyesi Dilan CIFTCi
Yazarlar

Dr. Ogr. Uyesi Pelin AGOCUK
Dr. Ogr. Uyesi Dilan CIFTCi

| Tarih 22.02.2020

-Prof. Dr._Suat
GEZGIN

Salonu-

Cumartesi 1100:1 300

‘ Konu Bashg

ROMANDAN UYARLANAN HOLLYWOOD FILMLERININ BETIMSEL
ANALIZ]

Ogr. Gér. Dr. Hatice CAKIR

1980’LI YILLARDA KEMAL SUNAL FILMLERINDE TOPLUMSAL
CINSIYET TEMSILI: SABANIYE, SEN DUL SABAN VE KILIBIK
FILMLERI UZERINDEN BIR ANALIZ

Dr. Ogr. Uyesi Firat SAYICI

FILM TANITIMINDA SOSYAL MEDYANIN BIRINCIL ARACLARI

Saibe PALA
Hamide SARITAS MEDYA ve SIDDET: TURK DIZILERININ SIDDET KARNESI
Seher BAYAR
Seher BAYAR SEMPATIK SIDDETIN SUNUMU: “RAFADAN TAYFA” CIZGI FILMI
ibrahim KARATAS ORNEGI
Nurselin AKER UCUNCU SINEMADA VAROLMANIN DIYALEKTIGI: BABAM ASKERDE
Ramazan GUNDOGAN VE GUNESE YOLCULUK

Ogr. Gér. Burak SOMUNCU
Ars. GOr. Dr. Mustafa TEMEL

HABERE ERISIM PRATIKLERININ TESPITi: UNIVERSITE
OGRENCILERI UZERINE BIR iNCELEME

Oturum Baskani:

Dog. Dr. Ali KORKMAZ

Yazarlar

Ogr. Gor. M. Ozer 0ZKANTAR

| Tarih 22.02.2020 Zaman:
- Prof. Dr. Suat
Cumartesi 13380:1530 GEZGIN
Salonu -

‘ Konu Bashg
AN ANALYSIS OF THE FILM METROPIA IN THE CONTEXT OF THE
POLITICAL ECONOMY OF THE COMMUNICATION

ARISING NETWORKING ACTIVITIES OF TURKISH FEMINISM IN

Dr. Ogr. Uyesi Cilem Tugba KOC TWITTER
Dog. Dr. Ali KORKMAZ AV MEVSIMI FILMININ PROPP’'UN ISLEVLERI ACISINDAN
INCELENMESI

O gr. Gor. M. Oguz YEGIN

"D o¢. Dr. Ali KORKMI}_Z
O gr. Gor. M. Oguz YEGIN
Mustafa OCAL

GOSTERGEBILIM BAGLAMINDA IMGELERIN INSASI ‘RECEP IVEDIK
6' FILM AFiSi UZERINE

O gr. Gor. Burak ILI
Dr. Ogr. Uyesi Ipek Fatma CEVIK

TURK SINEMA SEKTORUNDE BAGIMSIZ FILMLERIN GOSTERIM
IMKANI OLARAK ‘BASKA SINEMA’ PLATFORMU

Dr. Ogr. Uyesi Ipek Fatma GEVIK
Ogr. Gér. Burak ILI

SANALDAN GERCEGE, GERCEKTEN SANALA DALDIRMA

Oturum Baskani:

Zaman:

| Tarih 22.02.2020




) - Prof. Dr. Suat
Prof. Dr. Suat GEZGIN Cumartesi 1600:1 800 GEZGIN

Salonu-

‘ Konu Bashg
TURKIYE'DE YENI MEDYA ALANINDA YAPILAN LISANSUSTU
TEZLER UZERINE BIR INCELEME

Yazarlar

Dr. Ogr. Uyesi Mahmut AKGUL

IKINCI DUNYA SAVASI DONEMINDE SAVASLA ALAKALI OLARAK

Dr. Ogr. Uyesi Murat BASARIR GAZETELERE YANSIYAN HALKLA ILISKILER UYGULAMA
ORNEKLERI
Dr. Ogr. Uyesi Enes BAL INTERNET GAZETECILIGINDE MAGAZINLESME OLGUSU

INTERNET GAZETECILIGININ ICERIGINDE “GUVEN” EKSIKLIGI:

Dr. Ogr. Uyesi Zehra OZKECECI KIME INANMALL?

Dr. Ogr. Uyesi Olga UNTILA TURK VE RUS AKADEMIK GALISMALARINDA YENI MEDYA EGITIMI

KAPLAN SORUNSALI UZERINE BiR DEGERLENDIRME
Ogr. Gor. Dr. Dilek ULUSAL MEDYANIN GUNDEM KURMA GUCUNUN KORONA VIRUSU
HABERLERI UZERINDEN INCELENMESI
Ogr. Gor. Dr. Rezal KOG TARIHI CARSILARDAN ISTANBUL KAPALICARSI'NIN SOSYAL
Seray YALGIN MEDYA YONETIMI VE VERILERININ ANALIZI

KULTURLERARASI ILETIiSIM KURMANIN YOLU: KULTURLERARASI

Dr. Nesrin OGUT ILETISIM YETERLILIGI GELISTIRME

Dr. Ogr. Uyesi Rengim SINE THE USE OF SOCIAL MEDIA IN THE NEWS PRODUCTION AND
NAZLI SHARING PROCESS OF LOCAL REPORTERS: THE CASE OF BOLU




Oturum Baskant:

Prof.Dr. Sedat CERECI

Yazarlar
Ogr.Gor. Cagn GUCLUTEN

| Tarih 22.02.2020 Zaman:
-Abdurrahim
Cumartesi 1100:1300 KARAKOC
Salonu-

‘ Konu Bashg
YENI DUNYADA YENI KIMLIK ARAYISLARI

Prof.Dr. Sedat CEREC!
0 gr.Gor. Cagr1 GUCLUTEN

GOCMEN VE SUC ILISKiSi

Dog. Dr. Fatma NiSAN
O gr. Gor. Isikk TUNCEL

KADINA SIDDETIN HABERLERDE SUNUMU: EMINE BULUT ORNEGI

Dr. Ogr. Uyesi Vacit Ertan
YILMAZ

INSANLARIN DOGA UZERINDE EGEMENLIK KURMASINA KARSI
CIKAN BIR FILMIN ELESTIREL ANALIZI: “WOMAN AT WAR”

Ogr. Gor. Erding YILMAZ

REALITE TELEViZYON PROGRAMLARINDA BEN-ODAKLILIK VE
YENI KONFORMIZM BAGLAMLARINDA POSTMODERN KIMLIiGIN
YANSIMALARI: MODA KAHRAMANI REALITE PROGRAMI ORNEGI

Ogr. Gér. Hakan BAKAR
Ogr. Gor. Recep ALTAY

MEDYADA OZDENETIM: HURRIYET VE SABAH GAZETESI OKUR
TEMSILCILERININ KOSE YAZILARINA YONELIK ICERIK
COZUMLEMESI

O gr. Gor. Recep ALTAY
Ogr. Gor. Hakan BAKAR

POLITIK BIR SORUN OLARAK CEMAL KASIKCI CINAYETI VE TURK
YAZILI BASINININ MESELEYI ELE ALIS SEKLI

Sema YANMIYAN
Prof. Dr. Arzu KIHTIR

BILGI ILETISIM TEKNOLOJILERI ILE TASARLANAN YENI
MEKANLAR: AKILLI KENTLER

Assoc. Prof Miizeyyen Sevtap
AYTUG

NEW WORLD’S NEW TECHNICS OF FINE ARTS' COMMUNICATION

Oturum Baskani:

Prof. Dr. Derya OCAL

Yazarlar
Mine EREN
CaglaISIK

| Tarih 22.02.2020

- Abdurrahim
KARAKOC
Salonu -

Cumartesi 1330:1530

‘ Konu Bashg
SOSYAL MEDYA KAYNAKLI OLAYLARIN GELENEKSEL HABER
MECRALARINDA KULLANIMI

Ogr. Gor. Sernur KARAOGLU
Kadriye ONBAS

SOSYAL MEDYANIN EKONOMI POLITIGI BAGLAMINDA UNLULERIN
INSTAGRAM PAYLASIMLARI UZERINE BiR INCELEME

Prof. Dr. Derya OCAL

GORSEL DUSUNME: IMAJLAR CAGINDA REKLAMCILIK ENDUSTRISI

Dr. Ogr. Uyesi Mustafa ISLIYEN

DIJITAL KULTURE GECIS SURECINDE SOZLU KULTUR
PRATIKLERININ DIJiTALLESMESI: NINNILERDEN BEYAZ
GURULTUYE

Dr. Ogr. Uyesi Fadime SIMSEK
iSLIYEN

DIiJITAL DUNYANIN KURESEL DIiLi: EMOJi VE TEMSIL

Dr. Ogr. Uyesi Cihan OGUZ

DIJiTAL HUZURSUZLUK: ILETISIMIN VE ZAMANIN HIZINA YETISME
ENDISESI

Dr. Hasan OZGELIK
Dr. Nebiye KONUK

YEREL YONETIMLERDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI: {ETT ORNEGI

Umut KAYA
Prof. Dr. Banu YAZGAN INANC
Esra OZBEK

ETKILI ILETISIM VE EMPATIK BECERI EGITIMININ ON
ERGENLERIN ILETISIM VE EMPATIK BECERILERINE ETKISININ
INCELENMESI

Dr. Ogr. Uyesi Hasan GIFTCI

ABUSE OF CONSUMERS' PERCEPTION OF CHEAPNESS ON SOCIAL
MEDIA




Oturum Baskani:

Dog. Dr. imran ASLAN

Yazarlar
Dog. Dr. imran ASLAN

| Tarih 22.02.2020 Zaman:
- Abdurrahim
Cumartesi 1600:1800 KARAKOC
Salonu -

‘ Konu Bashg
YEREL REKLAM AJANSLARININ SORUNLARI

Elif FIDAN

TUKETICILERIN MARKA TERCIHINDE FENOMENLERIN ETKISINI
BELIRLEMEYE YONELIK BIiR CALISMA

Dog. Dr. imran ASLAN

TUKETICILERIN SATIN ALMA KARARLARINDA MOBIL PAZARLAMA

Dr. Ogr. Uyesi Ali Fikret AYDIN
Dr. Ogr. Uyesi Tiilin CAKIR

LIDER VIZYONUNUN MARKA MIRASINA ETKISI

Dog. Dr. imran ASLAN

SOSYAL SORUMLULUK KAMPANYALARININ MARKA IMAJINA
ETKISi

Dog. Dr. imran ASLAN

REKLAMLARDA RENKLERIN KULLANIMI

DUYGUSAL ZEKA VE REKLAMA YONELIK TUTUM ARASINDAKI

Sefa ERBAS iLISKISELLIK
Ogr. Gor. g?;‘ﬁ’NAYDOGAN TURKIYE'DEKI UNIVERSITELERIN INSTAGRAM KULLANIMLARININ

O gr. Gor. Erol DONEK

KURUMSAL ILETiSIM ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Dr. Ogr. Uyesi Funda SEHIRLI

POPULER KULTUR ve EKOLOJIK GIDA
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ROMANDAN UYARLANAN HOLLYWOOD FIiLMLERININ BETIMSEL ANALIZi

Yrd. Dog. Dr. Pelin AGOCUK
Yakin Dogu Universitesi, Radyo-TV-Sinema Béliimii

Yrd. Dog. Dr. Dilan CIFTCI
Yakmn Dogu Universitesi, Gazetecilik Bolimii

OZET

Bagyapitt olan edebiyat eserleri sinema sektoriinde gegmisten giinlimiize kadar sklkla yer bulmustur.
Bunun yannda romandan filme uyarlanan yapitlar zaman zaman orjinal eserin Oniine gecerek daha
genis kitlelere ulagsmayr basarmustr. Bu cahsmada Asheim (1949)’'un Holywood’un baz iinlii
romanlarin filme ahsmnda kullandig1 yontemleri kullanilmistir. Asheim bu yontemleri iichi kategoride
toparlamaktadrr; basitlestirme, manikeizasyon ve giiniin zevklerine ya da havasma uygun kima. Bu
bilgiler 1s1ginda ¢alismada romandan filme uyarlanan yapitlar iki asamada incelenmistir. Calismanin
ilk agamasmnda, son 10 (on) yilda romandan filme uyarlanan yaptlar listelenmis ve betimsel analizleri
ortaya konmustur. Cahsmanin ikinci asamasmda ise s6z konusu donem arahgindaki filmler arasmdan
dinya klasiklerinden uyarlanan filmler ile fantastkk romanlardan uyarlanan filmler Asheim’in tgli
kategorisi ¢ercevesinde karsilastirilmigtir. Cabsmanin sonucunda iigli kategorinin 6zelliklerinden
basitlestirme, manikeizasyon ve giiniin zevklerine ya da havasma uygun kima fantastik romanlardan
uyarlanan filmlerde daha siklkla rastlamrken, klasiklerden uyarlanan filmlerde basitlestirme ve
manikeizasyon daha fazla gozlemlenmistir. Biitin bu bilgiler isiZinda c¢ahsmada ortaya koyulan 10
(on) yilik haritada romandan filme uyarlanan yapitlarin kitlelere ulasma siirecinde 6ne ¢ikan temel
olgu edebiyat eserlerine kiyasla sinemanmn basitlestirme Ozelligini entrikanin semalastirilmast ve

manikeizasyon ile karakterlerin daha keskin kutuplara bolinmesi olmustur.

Anahtar Sozciikler: Roman; film; manikeizasyon; basitlestirme; sinema
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1980°Li YILLARDA KEMAL SUNAL FILMLERINDE TOPLUMSAL CINSIYET TEMSILI:
SABANIYE, SEN DUL SABAN VE KILIBIK FILMLERI UZERINDEN BIR ANALIZ

Ogr. Gor. Dr. Hatice CAKIR

Kastamonu Universitesi-Erasmus Koordinatdrliigii
OZET
1980’1 yillarda, gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de Onemli toplumsal gelismeler yasanmistir.
Diinyada Dogu blogu iilkelerin zayiflamasi kapitalist sistemin yiikselisi ile siyasal ekonomik ve
sosyolojik konjonktiir degismeye baslamistir. Tiirkiye’de ise 1980’li yillarda hiikiimet tarafindan
alman kararlar ile batih sisteme uyum siireci baglamistir.  Yeni sistem, kadm- erkegin birlikte
calgmasini, lretmesini ve sisteme uyum saglamasini zorunlu kimistir. Ancak toplumun bu duruma
ayak uydurmasi sancili olmustur. Buna ragmen kadmlarda toplumda yer edinmek i¢in biiyiik savas
vermistir. Kabugunu kirmaya,birey oldugunu kantlamaya c¢ahsan kadmmn sorunlarini daha iyi
anlayabilmek i¢in toplumsal cmsiyetin ne oldugunu anlamamiz gerekir. Toplumsal yapmin egemen
oldugu toplumun iiyeleri tarafindan benimsenen ve genel normlar bunun lizerine kurulmus cinsiyet
kodlar1 tiimii toplumsal cinsiyeti olusturmaktadir. Bu yapi, gerek birey gerekse devlet tarafindan
desteklenerek varligint gelecek nesillere aktarmaktadwr.  Geleneksel Tiirk toplumunda kadm,
iretmeyen bununla birlkte evin erkegi tarafindan verilen para ve yetki ile tiiketen birey olarak
alglanmaktadr. Evli kadmlar bu sekilde tek tiplestirilirken; bekarlara ise daima giizel, saghkli ve ince
olma zorunlulugu dayatimaktadir. Toplumda kadmlardan kusursuz, duygusal, giizel ve korunmaya
muhtag olmasi beklenirken, erkekler ise giicli, iyi kazanan, duygularmi belli etmeyen, korumaci,
hatalar1 ve giinahlartyla kabul edilen olarak benimsenmistir. Bu kalplarin degismesi uzun zaman
almaktadr Bu cahsmada iki asamadan olusmaktadir. Ik asamada toplumsal cinsiyet olgusu sosyo-
ekonomk agidan irdelenirken; Kemal Sunalin 1980°L yillarinda c¢evirdigi ve rollerin cinsiyet
catismalar1 tlizerinden insa edildigi Sabaniye, Sen Dul Saban ve Kiibik filmleri gorsel analiz yontemi
kullanilarak incelenecektir. Bu filmlerin seciime nedeni, toplumsal cinsiyet kodlamalarin acgik¢a yer
almasidir. Ayrica Kemal Sunal'in gilildiiriirken diisiindiirdiigli bu filmlerde doénemin toplumsal
yapismin nasil oldugu, toplumsal cinsiyetin nasil konumlandirildigini inceleme agismdan Onemlidir.
Bu cahsma, toplumsal cinsiyetin, bireyler arasmdaki iliskide nasil konumlandirildigini, aile ve
toplumdaki yerini konumlandirmada ne kadar 6nemli oldugunu belirlemeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet, sinema

www.iksadkongre.org sayfa 2 kongre 6zet kitabi
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FILM TANITIMINDA SOSYAL MEDYANIN BIRINCIL ARACLARI
Dr. Ogr. Uyesi Firat SAYICI
Istanbul Esenyurt Universitesi Radyo , Televizyon ve Sinema Boliimii
OZET

Sinema filmleri sanat eseri olmasinin yam swra aym zamanda para kazandrmasi da gereken bir ticari
tiriin olarak da goriilmektedir. Smemanin devamlilig: i¢in filmlerin genis bir seyirci kitlesine ulasmasi
istenir. Bu dogrultuda halkla iliskiler, reklam ve tamtim c¢ahsmalar1 yapimasi gerekmektedir. Bu
cabsmalarm basartyla yapilmast durumunda yapmm sirketleri, yonetmenler, sanatgilar...vs. daha genis
bir seyirciyle filmlerini bulusturarak hem maddi hem de manevi anlamda istediklerini elde
edebilmektedirler.

Tiim diinyada her alanda ivime kazanan gelisim ve degisim siireci kagmilmaz olarak iletisim araglarmin
ve yontemlerinin kullannmma da yansimaktadir. Cift tarafh bir iletisim olanag sunan yeni iletisim
teknolojileri hem kurumsal hem kisisel hem de {irtinsel anlamda yeni kapilar agmaktadr. Yeni iletisim
teknolojileri ve de yeni medya olarak tanmladigimiz internete dayah iletisim yOntemleri sinema
filmlerinin reklam ve tantimina da avantaj kazandrmaktadir.

Filmin pazarlama/tanitim asamasmnda geleneksel bir basmn halkla iliskiler c¢ahsmasi yiiriitiilirken bir
yandan da sosyal medyada saglam adimlar atmak gereklidir. Ozellikle son bes yilda hem yurt dist hem
yurt i¢i Orneklerine bakildiginda sinema seyircisinin hangi filme gideceginin kararmi vermesine en
bliylik etkenlerden biri sosyal medya ¢alismalar1 olmustur. Sosyal medya i¢in yapilan tanimlar arasmda
en sik; insanlarm fikirlerini, goriiglerini, deneyimlerini, perspektiflerini paylasmak ve birbirleriyle
iletisim halinde bulunmak i¢in kullandiklar1 online platformlar ifadesi kullanilmaktadr. Sosyal medya,
bloglardan wvikilere, fotograflardan videolara kadar cesitlilik gOsteren ve insanlarin c¢evrimigi
paylasimlarinin, etkilesimlerinin ve yorumlarmin ana platformudur.

Bu cahsmanin en biiyllkk amaci sinema filmlerinin tantimi swrasmda sosyal medyayr hangi birincil
araclar lizerinden kurgulanmasi gerektiginin altmi ¢izmektir. Bu arastrmanin, bu alanda ¢ahsmalar
yapmak isteyenler i¢in aydmlatic1 olacag tmit edimektedir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Yeni Medya, Tanitim
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MEDYA ve SIDDET: TURK DiZILERININ SIDDET KARNESI

Saibe PALA
Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi (Dr.Ogrencisi)
Hamide SARITAS
Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi (Dr.Ogrencisi)
Seher BAYAR
Selcuk Universitesi letisim Fakiiltesi (Dr.Ogrencisi)
OZET

Kitle iletisim araglart her anlamda hayatimiza niifiz etmis olup, bireyler lizerinde olumlu ve
olumsuz pek ¢ok etki yaratmaktadw. Siddetin bu araglar vastasiyla sunulmasi giiniimiizde en ¢ok
tartisilan  konulardan biri olmaktadir. Cahgma ile kitle iletisim araclarmda yogun olarak yer verilen
siddetin dizilerde nasil karsiik buldugu ortaya konulmaktadir. Ozellkle yaygm sekilde tiketilen
popiiler Tiirk dizilerinde yer verilen siddet 6geleri gosterilmek istenmektedir. Izleyicinin zaman zaman
farkinda bile olmadigi medyadaki icerigin iiretim ve tikketiminde siddetin nasil konumlandirildigi,
reytingleri yiiksek televizyon dizileri iizerinden ele alnmaktadir. Bu amacla, 18.11-24.11.2019
tarihleri arasmda kanallarin prime time zamaninda yaymlanan ve reytinglerde en iist sralarda yer alan
dizileri arastrmaya dahil edimektedir. Belirlenen haftanin dizilerinden (CUKUR, ESKIYA DUNYAYA
HUKUMDAR OLMAZ, KURULUS OSMAN, MUCIZE DOKTOR, FERHAT ile SIRIN, KUZEY
YILDIZI, SAVASCI) birer bolim igerik analizi yontemi uygulanarak incelenmekte olup, toplamda 104
siddet sahnesine rastlanilmaktadir. Bu arastrmadan elde edilen bulgulara gore; dizilerde en fazla
psikolojik ve fiziksel siddetin kullanildigi sonucuna variimaktadir. Ayrica siddet unsuru olarak onemli
oranda sozli siddetin yer aldig, siddet nedeni olarak ise tehdit- zorlamanin daha fazla kullanild1g:

gorilimek tedir.

Anahtar Soézciikler: Medya, Siddet, Tiirk Dizilerinde Siddet
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SEMPATIK SIDDETIN SUNUMU:
“RAFADAN TAYFA” CizZGi FILMi ORNEGI

Seher BAYAR

Selcuk Universitesi letisim Fakiiltesi (Dr.Ogrencisi)
Ibrahim KARATAS

Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi (Dr.Ogrencisi)

OZET

Siddetin olusmasinda ve kanksanmasinda Kkitle iletisim araglarmin etkisi g6z ardi edilemez.
Siddet tasvirlerinin izleyiciler agismdan olumsuz davranmglari tesvik ettigi ge¢misten beri siiregelen bir
disiincedir. Kitle iletisim araglartyla kendine yeni bir alan bulan ve izleyiciye sunulan siddet tasvirleri
carpik davranglar1 tetiklemekte ve 6zendirmektedir. Giinlimiizde medya haberler, televizyon dizileri
ve ¢ocuklara yonelik ¢izgi fimlerle izleyicisine siddet servis etmektedir. Medyann degerlerimizi,
tutum ve davranglarimizi sekillendirmede giicli bir ara¢ oldugu varsaymyla gerceklestirilen
cahsmada c¢izgi filmlerde siddetin sempatikleserek sunulmasi ele alnmaktadir.

Cizgt filmlerde yer alan siddetin yasama devam etmek icin olmasi gereken bir davranig
mekanizmast gbi sunulmasi siddetin sradan bir savunma araci olarak algilanmasina ve igeriginin
sorgulanmasma neden olmaktadr. Bu amagla ¢alismada en ¢ok izlenilen ¢izgi filmlerden olan
“RAFADAN TAYFA” nn 104 bolimii igerik analizi yontemiyle ele alnmaktadir. Elde edilen bulgular
sonucunda toplam 104 bolimiin, 43 sahnesinde siddet unsuruna rastlamlmaktadir. Siddet igeren
sahnelerde en ¢ok sozlii siddet tiirii ardmdan fiziksel ve sosyal siddet tiirline yer verilmekte olup, siddet
uygulama sekh olarak sozli ifade ve fiziksel giic unsuru, siddetin nedeni olarak ise en ¢ok mnatlagma,
bagrma, tehdit ve dalga ge¢me ¢ikan bulgular arasmdadwr. Bu bulgular sonucunda ¢aligmada ‘sempatik
siddet’ unsurunun varh@1 ortaya koyulmakta ve bu konuda bir ¢ergeve cizilmeye calsilmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Kitle iletisim araglar, ¢izgi film, siddet, sempatik siddet
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UCUNCU SINEMADA VAROLMANIN DiYALEKTiIGi: BABAM ASKERDE VE GUNESE
YOLCULUK

Nurselin AKER
Selcuk Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dah (Doktora Ogrencisi)

Ramazan GUNDOGAN

Selcuk Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dali (Doktora Ogrencisi)
OZET

Ugiincii Sinema, Birinci ve Ikinci sinemadan farkhlik arz eden bir yapiya sahiptir ve kapladig alan ilk
bakista 6nemsiz goriiniir. Ancak Ucglincii Sinema, ortaya c¢ktizi 1960 ve 1970’ler boyunca diinya
toplumlarini ilgilendiren temel problemler lizerine egilmistir. Kiiltiirel ve toplumsal 6zgiirlesimin, hak
esitsizligine baskaldirmin, goriiniir olmanmn, dengesizlikler arasnda denge kurmanin ve bu diistinceleri
kitlelere aktarmanin sinemas: haline gelmistir. ik kez Arjantinli ydnetmenler Fernando Solanas ve
Octavio Getino tarafindan kavramsallastirilmistir. Birinci ve Ikinci sinemanin geleneklerinden uzaktir
ancak onlardan tam olarak kopuk bir 6ze de sahip degildir. Gerektiginde onlar1 anlatim diline entegre
eden bir yapiya sahip olabilmektedir. Onlardan temel olarak ayridigi nokta, toplumu ve kiiltiirii
kapsayan celigkilere elestirel bir bakis sunmak ve farkmdalk yaratmaktir. Bu bakimdan, cahsma,
Ucgiincii Sinema ile politik elestire]l tavrm karsiiklh iliskisinin nasil déniistiigii ve sinemasal anlatilarda
kendisine nasil yer buldugu problemi iizerine temellendirilmistir. Bir filmin Ugiincii Sinema alanma
dahil edilebilmesinin kosullarinin politikk olanla iligkisini irdeleme amaci ise calhsmada, Handan
Ipek¢inin Babam Askerde (1994) ve Yesim Ustaoglw’'nun Giinese Yolculuk (1999) filmleri iizerinden
saglanmaya cahsilmistir. Gerekli bulgular1 saglamak i¢in F. Solanas, O. Getmo ve P. Willemen’in
Ucgiincii Sinema teorileri ve betimsel film analizi yontemi kullanilmistir. Cabsma sonucunda, bir filmin
toplumu ilgilendiren bir konu hakkinda politik-elestirel bakisa sahip olmasinin ve izleyiciyi bu yonde
bilinglendirip harekete gecirmesinin, Ugiincii Sinema alanma dahil edilebilmesi icin yeterli olabilece gi
sonucuna varimistir.

Anahtar Kelimeler: Ugiincii Sinema, Babam Askerde, Giinese Yolculuk.
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HABERE ERiSiM PRATIKLERININ TESPiTi: UNiVERSITE OGRENCILERi UZERINE
BiR INCELEME

Ogr. Gor. Burak SOMUNCU
Adana Alparslan Tiirkes Bilim ve Teknoloji Universitesi

Ars. Gor. Dr. Mustafa TEMEL

Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi
OZET

Haberlesme insanlarin temel ihtiyaglar1 arasmda yer almakta ve bu haberlesme ihtiyac1 c¢esitli araglar
vasttastyla gerceklesebilmektedir. Modern zamanda ise bireyler bilgiye/habere erigsim siirecinde
medyay1 temel basvuru kaynag olarak tercih etmektedir. Geleneksel medya araglarmin sunmus oldugu
bu islev, iletisim teknolojilerinin gelismesi ile ortaya ¢ikan yeni medya araclari ile daha da giiclenmis
ve yeni medya araglari da haberlesme siirecinde aktif olarak kullamlir hale gelmistir. Ozellkle yeni
medya araglarmin anlk erisim saglayan etkilesimli yapisi sayesinde bireyler gazete, televizyon ve
radyo gibi araglara bagvurmadan ya da bu araglarm dijital platformdaki erisim baglantilarin1 kullanarak
habere ulasabilmektedir. Internet kullanim oranmin artmasi da gdz oniine alndiginda, yeni medya
araclarmin habere erisin siirecinde geleneksel medya araclarma oranla daha aktif kullanilabildigini
gozlemlemek miimkiindiir. Bu ahskanlik beraberinde medyanmin temel ¢iktis1 olan haberlerin/bilgilerin
tiketim seklini de doniistiirebilecek bir durumu da beraberinde getirmektedir.

Bu calismada da haberlere erisim pratiklerinin tespit edilmesi amaclanmistir. Bu baglamda, bilgi ve
haber alma siirecinde hangi iletisim araglarmin/kanallarinin daha fazla tercih edildigi Adana ili
Orneginde, tniversite Ogrencilerinin katihmiyla tespit edilmeye cahsilmistr. Adana Alparslan Tirkes
Bilim ve Teknoloji Universitesi’nde egitim goren iiniversite Ogrencileri arasmdan basit tesadiifii
omekleme yontemi ile secilen katiimcilara yonlendirilen anket sorularn ile elde edilen veriler SPSS
programu aracith@i ile islenmis, gerekli analizler yapilarak bireylerin iiniversite Ogrencileri Ozelinde
habere ulasma aliskanliklar:r Olgtilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Haber, geleneksel medya, yeni medya, habere erisim, sosyal medya.
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AN ANALYSIS OF THE FILM METROPIA IN THE CONTEXT OF THE POLITICAL
ECONOMY OF THE COMMUNICATION

Lecturer M. Ozer OZKANTAR

Gaziantep University, School of Foreign Languages
ABSTRACT

In today’s consumption age, the mass media have a very active role in ensuring the continuation of a
regime that manages societies by controlling the production and distribution processes, especially by
regulating social relations. Even it can be claimed that mass media reinforce, reproduce or assist in the
manufacturing of consent. At this point, it is very important that the media is examined and analyzed
correctly in this capitalist order. At this point, the political economy of communication has a very
important place in this process. Hence, the correct analysis of the dominant ideology through political
economy by means of commercials or films is crucial in understanding this established system. For
this reason, during this study, the film Metropia will be scrutinized in the context of Political Economy
of Media by attributing some concepts such as hegemony, praxis, exchange value, use value, immanent
commodity and by referring some themes used by Vincent Mosco in his book the Political Economy

of Communication. Thus, it is aimed to highlight the reflections of the related concepts in the cinema.

Keywords: Mass Media, Commodity Fetishism, Hegemony, Vincent Mosco.
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ARISING NETWORKING ACTIVITIES OF TURKISH FEMINISM IN TWITTER
Dr. Cilem Tugba KOC

Erciyes University Radio-Television and Cinema Department
ABSTRACT

From Suffragette’s “Votes for Women’ to social media platforms, feminists seek for an alternative
media to be heard. Thus, feminist organizations have their own newspapers or magazines to defend
and express themselves, to announce their activities to attract supporters and to influence governme nts
in order to advance the status of women. Depending on the advancement of ICTs (Information
Communication Technologies) feminist groups have found an efficient communication tool in molding
public opinion. Digital space is seen where women share their viewpoints by coming together virtually
and emphasized the strength and the power of the social platforms such as Facebook and Twitter of
developing feelings of connectedness kinship between the followers by the feminist media scholars.
This article is an attempt of understanding how women organizations construct their own media
through Twitter? Depending on this purpose, it is examined how these women organizations describe
themselves? What kind of political and social issues affect or determine in setting their agendas? How
do they conduct their campaigns according to their aims? What kind of arguments they use in order to
convince the public? As looking through the women organizations, it is seen that 18 women
associations in Twitter which are actively sharing their thoughts, videos, news and information in their
pages. In the study, among these woman associations’, 6 Twitter pages of women organizations Wwere
selected according to their effectiveness to discover the speech of the woman organizations about the
debates on social media. Accordingly, 60 tweets were examined with discourse analysis in the study.

Keywords: Digital Feminism, Public Sphere, New Media, Women Organizations, Feminist
Activism.
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"AV MEVSIMIi" FILMININ PROPP'UN ISLEVLERI ACISINDAN INCELENMESI
"AV MEVSIMI" FILM INVESTIGATION ON THE FUNCTIONS OF PROPP
Dog. Dr. Ali KORKMAZ

Erciyes Universitesi

Ogr. Gor. M. Oguz YEGIN

Nigde Omer Halis Demir Universitesi
OZET

Masallar gegmisten giliniimiize kadar uzanan, olaganiistii kisi, mekan ve zamanlarla dinleyenlerini
sasrtan anlatilardw. Periler, cadilar, devler, ciiceler, konusan hayvanlar, "evvel zaman i¢cinde kalbur
saman i¢inde develer tellal iken pireler berber iken" bir araya gelmekte ve masallarda olay orgiisiinii
olusturmaktadwr. Kulaktan kulaga, biiyiiklerden ¢ocuklara yaylmasiyla bilinen masallar bu gelenegi
devam ettirmekle beraber giiniimiizde renkli, resimli kitaplar i¢inde de yer bulmaktadir. Bazi masallar
ise sinema filmi olarak izleyiciye sunulmaktadir. Masal tliriindeki anlatilarin smema anlatilarina
doniisiimii bu iki tiir arasinda bir takim ortak noktalar bulundugunu isaret etmektedir. Bu isaret ise akla,
masallar i¢in kullanilan analiz yonetiminin sinema i¢in kullanildiginda ne tiir sonuglarla karsiasilaca g1
sorusunu getrmektedir. Bu ¢ahsmada, halkbilim, gostergebilim, etnoloji ve anlatt ¢dziimlemesi gibi
alanlarda Onemli yapitlar ortaya koyan bilim adamlarindan Vladimir Propp'un masallarin olay
orgiisinde var oldugunu savundugu 31 islev, "Av Mevsimi" isimli smema filminde aranacaktir.
Arastrma sonucunda Propp'un masallarda kullandigi bigimbilimin Orneklem olarak segilen filmde
bulunabilirligini gézlemlemek amaclanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Masallar, Bigimbilim, Vladimir Propp, Av Mevsimi, Anlatu.

ABSTRACT

Tales are stories that surprise the audience from extraordinary people, places and times that stretch
from past to present. The periles, the witches, the giants, the dwarfs, the talking animals, come together
while the fleas are hairdressers in the time when the sheds are in the shed in the straw, and form the
event pattern at the table. Tales known to spread from childhood to grandchildren are continuing this
tradition as well as present in colorful, illustrated books. Some of the tastes are presented to the
audience as amovie. The transformation of the story-like narratives into cinematic narratives indicates
that there are some commonalities between these two genres. This sign brings to mind the question of
what kind of results will be encountered when analysis management used for the tastes is used for
cinema. In this study, the 31 functions that Vladimir Propp proclaims that the tenses existed in the
scene of the event, will be sought in the movie titled "Av Mevsimi*, a scientist who reveals important
works in fields such as folklore, semiotics, ethnology and narrative analysis. As a result of the research,
it is aimed to observe the possibility that Propp used the morphology used in the fair in the selected
film as a sample.

Keywords: Tales, Morphology, Vladimir Propp, Av Mevsimi, Narrative.
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GOSTERGEBILIM BAGLAMINDA iIMGELERIN INSASI
‘RECEP IVEDIK 6’ FILM AFiSi UZERINE BiR COZUMLEME

THE CONSTRUCTION OF IMAGES IN THE CONTEXT OF SEMIOTICS:
AN ANALYSIS ABOUT ‘RECEP IVEDIK 6’ FILM POSTER

Dog. Dr. Ali KORKMAZ,
Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Ogr. Gor. M. Oguz YEGIN
Nigde Omer Halis Demir Universitesi
Mustafa OCAL
Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii (Doktora Ogrencisi)
OZET

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler 1s18inda gorsel 6gelerin hayatimizi sekillendiren yapisi
dikkat cekmektedir. Dolayisiyla agik hava ilanlar1 kategorisinde yer alan afigler herhangi bir iiriiniin
tanitilmas1 ve reklaminin yapilmasi anlaminda 6ne ¢ikmaktadw. Ayrica afigleri meydana getiren
unsurlar irdelenirken imgelere yiiklenilen anlamlar biitiin olarak sunulmaktadir. Gorseller (fotograf ve
figiirler) ve renkler, sinema afiglerinde ele alman temalarin ifade edimesine yonelk ipuglari
vermektedir. Bununla birlikte kitleleri sinema salonlarina ¢ekmek i¢cin bireylerin tutum ve
davranglarinda brakilan izlenim Onemlidir. Bu makalenin konusunu, komedi tiirlinde gdsterime giren
ve izZlenme sayss1 bakmmndan milyonlar1 asan ‘Recep Ivedik 6” film afisinin gdstergebilimsel analiz
yontemi cercevesinde Isvicreli dil bilimci Ferdinand De Saussure’iin gdsterge, gosteren, gdsterilen
bagntis1 ile Fransiz yazn bilimci Roland Barthes’in yananlam ve diizanlam ilintileri g6z Oniinde
buluindurularak incelenmesi olusturmaktadir. Recep Ivedik karakteri ashnda ne tiir ¢agrisimlar
barmdrrken nasil sunulmustur? Afiste kullanilan diger gorseller ile filmin konusu arasmdaki iliski
nedir? Bu sorularm yanttlari aranmustr. Bulgularin bir kismu tablo seklinde aktarilirken, bilesenlerin,
filmin konusuna uygun bir sekilde belirlendigi goriilmiistir. Aym zamanda tercih edilen renklerin

anlamsal yapilar1 agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, Afis, Imge, Renkler.

ABSTRACT

The structure of visual elements that form our life attracts attention in view of such developments in
communication technologies. So, posters that take part in outdoor advertising become prominent in the
meaning of advertising and introducing of product of any product. Also, when the elements of creating
posters are scrutinized, meaning attribution of public opinions are presented as a whole. Visuals
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(photograph and figures) and colours give clue about expressing of cinema posters. In addition to this,
in order to attract audiences to cinema, the impression of individual’s attitudes and behaviours is
important. Taking into consideration of the review forms this article’s topic that released as a comedy
and exceed millions in term of rating ‘Recep Ivedik 6” movie poster which is within the frame of
semiotic analysis method Swiss Linguist Ferdinand De Saussure’s relation of signification-signified-
signifier and French Roland Barthes’s relation of connotation and deconatation. In fact, how is the
character of Recep Ivedik presented when what kind of associations contains. What is the relationship
between the topic of movie and visuals that used in posters? While some findings are given as a chart,
components are observed that determined properly to the topic of movie. At the same time, semantic
structures of preferred colours explained.

Keywords: Semiotics, Poster, Image, Colours.
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TURK SINEMA SEKTORUNDE BAGIMSIZ FILMLERIN GOSTERIM IMKANI OLARAK ‘BASKA
SINEMA’ PLATFORMU

Ogr. Gor. Burak ILi
Igdir Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Ipek Fatma CEVIK

Igdir Universitesi
OZET

Lumiere kardeslerle birlikte hayatimiza eglence amaciyla giren sinema, yillar boyu gecirdigi cesitli
evreler sonucu bir kitle iletisim araci olmanin yami sra biiyilkk bir endiistri haline gelmistir. Ozellik le
1990 sonrasi yasanan hizla dijitallesme siireci ve teknolojnin gelismesiyle birlikte djital film
ekipmanlarmin ve prodiikksiyon maliyetlerinin ucuzlamasi, sinemacilarin biiyikk stiidyolara ve yiiksek
maliyetli ekipmanlara olan bagmliligin1 ortadan kaldwrmustir. Film ekipmanlarmin yam sira post-
prodiiksiyon siirecinde yasanan yeni gelismelerin de katkisiyla, sinema endistrisini tekelinde
bulunduran Hollywood gibi yapilara karsi bagimsiz sinema kavrammin son yillarda 6nem kazandigi
gorlilmektedir. Canlandirma, belgesel ve animasyon tiirlinde olmak fiizere bagmsiz filmlerin
dagtimcis1 olarak 2013 yihnda iilkemizde kurulan ‘Baska Simema’ platformu, izeyiciye ve Tiirk
smema sektoriine alternatif bir yaklasim ve deneyim sunmaktadwr. Bu olusum, ulusal ve uluslararasi
film festivallerinde gosterilen ve vizyona girmede zorluk yasayan bagmmsiz filmleri Tiirk seyircisiyle
bulusturmaktadr. Bu baglamda calismanin amaci, bu platformun iilkemizdeki dagitim ve gosterim
alternatifi olarak seyirciyle olan iligkisini ortaya koymaktr. Arastrmaya nitel arasgtirma
yontemlerinden biri olan igerik analizi 15Kk tutmaktadwr. Platforma iliskin seyirci yorumlari incelenmis
ve film, seyirci ve hasilat sayilar1 gibi veriler analiz edilerek ‘Baska Sinema’ olusumu hakkmnda genel
degerlendirmeler ortaya koyulmustur. Arastrmanin sonucunda literatiire, film endiistrisindeki dagitim
ve gosterim alternatifi olarak iilke sinemasina getirdigi alternatif seyir anlayis1 hakkmnda oOneri ve
yorumlarla katkida bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Bagmsiz sinema, dagtim, gosterim, Seyirci
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SANALDAN GERCEGE, GERCEKTEN SANALA DALDIRMA

Dr. Ogr. Uye. Ipek Fatma CEVIK
Igdir Universitesi
Ogr. Gor. Burak ILI

Igdr Universitesi
OZET

Ik kez 1916 yilinda Albert B. Pratt’in ¢ahsmalar1 sonucu ortaya ¢ikan basa takilan periskopik ekran
ile baglayan sanal ortamlari deneyimleme siireci, giiniimiize kadar gelen zaman icerisinde geliserek
icinde bulundugumuz 2020 yilindaki halini aldi. Gergek hayatta, sayisal ortamlarda iretilen sanal
diinyayr gérme, duyma ve bu sanal diinyadaki nesnelere dokunma (coklu duyumsal) o6zelligi Sanal
Gergeklik (VR) olarak isimlendirildi. Giiniimiiz teknolojik imkanlar1 sayesinde kolay fiiretilebilir,
ulagilabilir ve her alanda deneyimlenebilir olmasi 6zelligi ile sanal gerceklik, yasamumzi bir sekilde
etkileyecek konuma ulast. Yasadigimiz gergeklikten farkl, kurgulanmus, yeni ve deneyimlenebilir
sanal bir gerceklik vadetti Boyle bir sanal gereklk ortamm olusturulabilmesi i¢in deneyimleyen
kisinin yasadig gergek diinyadan tamamen soyutlanarak sanal gerceklik ortamma girebilmesi ile
olusmaktadir. Boylece kisiler, teknolojinin sagladigi olanaklar ile sanal ortamlarda yaptiklar:
degisikliklere karsiik bulmakta ve bu durum karsismda davranis degisikligi yasamaktadwr. Yapilan
arastrmalar sanal gercekligin, sanal diinya, daldrma, duygusal geri bildirim ve etkilesim bashg1
altmda dort temel unsurun birlikteligi ile gerceklestigini ortaya koymustur. Basa takih sanal gergeklik
sistemleri ile basarlh bir sanal gereklk uygulamasmnda yukarida bahsedilen en 6nemli unsur olan
daldrma ile kullanicilar gergek dinyadan fiziksel anlamda izole olarak sanal gergeklige dalmaktadir.
Bu arastrmada basa takii sanal gerceklik sistemleri ile sanal gergeklik ortamlarini deneyimleyen

kisilerin daldrma unsuru ile nasil duygusal geri bildirim verdigi orneklerle incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Sanal ger¢eklik, sanal ortam, daldrma,
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TURKIYE’'DE YENI MEDYA ALANINDA YAPILAN LISANSUSTU TEZLER UZERINE
BiR INCELEME

Dr. Ogr. U. Mahmut AKGUL

Erciyes Universitesi

OZET

Modern ¢agm en onemli gelismelerinden biri olan djitallesme, giindelik hayatin her alanma bir daha
¢ikmamak iizere grmistir. Dijitallesmenin bir iiriinii olan yeri medya araglart modern insan tarafindan
kolayca benimsenmis, neredeyse eklektik bir uzvu gibi konumlandirilmistr. Bu eklemlenme Oylesine
icsellestirilmistir ki neredeyse biyolojik varhgin uzantisy, devanmu niteligine biirlinmiistiir. Yeni medya
araglarmin giindelik hayat tizerindeki dommant etkisi, kavranmu akademik boyutuyla ele almayir da
zorunlu kimistir. Bu zorunlulugun bir sonucu olarak yeni medya kavramu akademik diizlemde c¢ok
boyutlu olarak tartisilmakta ve paradigma sekillendirilmeye c¢ahsiimaktadir. Akademik diizZlemde
yiriitiilen yeni medya tartigmalarinin bir boyutunu da lisansiistii tezler olusturmaktadir. Sistematik
bilgilinin elde edimesinde ©Onemli bir ara¢ olan lisansiistii cahsmalar, literatiirii olusturan temel
bilesenlerden biri durumundadir. Bu gergeklikten hareketle kaleme alnan cahsma, yeni medya konulu
tezlerin nasil incelendigine odaklanmaktadir. Yiiksek Ogretim Kurumu (YOK) Ulusal Tez
Merkezi'nden elde edilen bulgular arastrmanin veri setini olusturmaktadir. “Yeni medya” anahtar
kelimesi girilip, aranacak alan kisminda ‘tez adi” segenegi isaretlenerek yapilan arastrmada elde
edilen 244 lisansiistii tez, olusturulan temalar gergevesinde igerik analizi yontemiyle irdelenmistir.
Tezler yiiksek lisans, doktora veya sanatta yeterlilik kategorisine gore ayrilmis, tamamlandigi yil,
yapidigi tniversite, anabilim dal, yapildig1 tiniversitenin 0zel veya devlet tiniversitesi olup olmadigi,
yazim dili ve veri toplama teknigi temalarnn cercevesinde wrdelenmistir. Elde edilen bulgular isi8inda
yeni medya alaninda lisansiistii ¢aligmalardan yola ¢ikarak alana dair anlamli goriisler ortaya konmaya

cabisiimistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Yeni Medya, Lisansiistii Tezler, Icerik Analizi
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IKINCI DUNYA SAVASI DONEMINDE SAVASLA ALAKALI OLARAK GAZETELERE
YANSIYAN HALKLA iLISKILER UYGULAMA ORNEKLERI

Dr. Ogr. Uyesi Murat BASARIR

Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi

OZET

Ikinci Diinya Savasi yillar1 kendine has tasidigi Ozelliklere bagh ortaya koydugu pratiklerle halkla
iligkiler tarthi acismdan alanyazinda ayn bir evre olarak degerlendirilmektedir. S6z konusu bu
degerlendirmelerde mezkir donem, bilhassa Amerika ve Avrupa’da uygulanan propaganda faaliyetleri
baglamindan irdelenmektedir. Aym donem ilizerinden Tiirkiye Ozelinde bahsi gegen baglamda
calsmalara ise sk rastlanilmamaktadwr. Bu durumdan hareketle sikhgi artrmak i¢in hazrlanan sunum,
s6z konusu donem igerisinde savasla baglantili olarak yapilan ve basma yansiyan halkla iliskiler
uygulamalarmi konu edinmektedir. Bu baglamda sunumun verilerini Milli Kiitiiphane siireli yaymlar
subesinden donemin Aksam, Tan, Ulus ve Cumhuriyet gazetelerinin temin edilen niishalarin
taranmastyla ortaya c¢ikan Ornekler olusturmaktadwr. Odak dogrultusunda amacgh olarak segilen
orneklere bakildiginda oncelikle donem igerisinde mihver ve miittefik devletlerin daveti {izerine ilgili
tilkelere yapilan donemin Unli yazarlarinin katiddigi basm gezileri dikkat ¢ekmektedir. Bu geziler
cercevesinde katihmc1 gazetecilerin  gozlemlerinden elde edilen bilgilerin yaz dizileri ve makale
konular1 olarak kamuoyuna yansitildigi goriilmektedir. 1Ikinci olarak harbin balanlara gelmesiyle
Tiirkiye’nin savasa katilma tehlikesinin artmus olmasi miinasebetiyle yapilan karartma tatbikatlar1 ve
buna yonelk basmnda yer alan bilgilendirmeler goze ¢arpmaktadwr. Tatbikat zamam ve tatbikatta
halktan yapmasi beklenen davranslarla ilgili enformasyonlarin sunuldugu goriilmektedir. Ugiincii
olarak savas donemi yapilan propagandalara karsi koymak amaciyla halki teyakkuz halnde olmaya
davet eden gazete spotlar1 belirgin durmaktadrr. Sonug olarak ikinci Diinya Savast doneminde dénemin
basmnda basm gezileri, halki bilgilendirici spotlar ve tatbikatlara yonelik sunulan bilgiler halkla
iliskiler nazarmdan degerlendirilebilecek uygulamalar olarak arsmmza ¢ikmaktadir.

Anahtar kelimeler: Halkla liskiler Tarihi, Ikinci Diinya Savasi Donemi, Tiirk Basm, Halkla
Iliskiler Uygulamalar.
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INTERNET GAZETECIiLiGINDE MAGAZINLESME OLGUSU

THE TABLOIDISATION PHENOMENON IN INTERNET JOURNALISM
Dr. Ogr. Uyesi Enes BAL

Necmettin Erbakan Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi

OZET

Liberal ¢ogulcu paradigma i¢ginde medyaya yasama, yiiriitme ve yargidan sonra dordiincii gilic payesi
atfedilmektedir. Demokratik sistem i¢cinde medyamn temel fonksiyonu saglkli bir kamuoyunun
olusumu adma hedef kitlenin bilgi ve haber ihtiyacinin ideal diizeyde karsilanmasidir. Ne var Ki
normatif olarak ortaya konan bu ana misyonun hem geleneksel hem de yeni medya organlarinda tam
anlamiyla bir karsihigi bulinmamaktadir. Kamuoyunun dogru bilgiyle beslenememesinin en temel iki
nedeni arasmda politk ve ekonomik yapmmn dayattigi kosullar gosterilmektedir. Birinci olarak,
sistemin antidemokratik yapisi baglaminda politk baski ve kisttlayic1 yasal diizenlemelerin medya
iceriklerinin hedef kitlenin gergeklerinden ve beklentilerinden giderek uzaklastrmasini beraberinde
getirmektedir. kincisi ise dzellikle tecimsel medyanm daha ¢ok kisinin ilgisini ¢ekmek ve daha fazla
reklam almak adma igerikleri manipiile ederek 'seyirlk bir malzeme' haline doniistirmesidir.
Dolayisiyla medya kuruluslarmin gerek politik gerekse ekonomik kosullarm etkisiyle her gegen giin
giderek artan magazinlesme egilimleri sergiledigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda magazinlesme
olgusu, haberlerin yer aldig1 gazete sayfasi, haber biilteni ya da internet sitesinde magazin haberlerinin
yogunlugu kadar ciddi haberlerin de magazin haberine doniistiiriilerek iglerinin bosaltlmasi siirecidir.
Dikkatli olmayan bir medya takip¢isinin hemen fark edemeyecegi magazinlesme olgusuna her tirden
medya mecrasnda yogun bir bicimde rastlanmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin bir yansimasi
olarak hayatimiza giren ve kisa zamanda bir hayli ilgi goren internet haber sitelerinin igerikleri de daha
fazla tiklanmak adma giderek magazinlesmeye kurban ediimektedir. Geleneksel medyaya kiyasla
denetimsiz bir alan olarak sanal medyada, yalmzca haberler degil her tirden ileti kapitalist anlayisin
dongiisii icinde yeniden tiretilip doniistiiriilmektedir. Bu ¢alismada ise medyada 6nemli bir sorun olarak
gosterilen  magazinlesme  olgusunun  internet  haber sitelerine  yansimasi ana hatlariyla
degerlendirilmistir. Cahsmada, haber sitelerinin takipgilerine yeterli olgiide ciddi haber aktarmadigi,
magazin tiiriindeki haberlere siklkla yer verdigi ve ciddi haberlerin farkli birgok yontemle manipiile
edilerek magazinlestirildigine yonelik tespitler Ornekler {izerinden ortaya konmustur. Cahsmanin
sonu¢ kisminda ise sozii edilen sorunun c¢oziimiine iliskin medya profesyonelleri ve hedef kitleye
yonelik Onerilere yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, haber, internet haberciligi, magazinlesme.
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ABSTRACT

Within the liberal pluralist paradigm, the media is attributed to the fourth rank of power after
legislative, executive and judiciary. The main function of the media within the democratic system is to
meet the information and news needs of the target audience at the ideal level for the formation of a
healthy public. However, this main mission, which is put forward as normative, has no exact
counterpart in both traditional and new media. Among the two main reasons why the public could not
be fed with correct information are the conditions imposed by the political and economic structure.
Firstly, political pressure and restrictive legal regulations in the context of the antidemocratic structure
of the system brings with it the increasing content of media content from the target audience's realities
and expectations. The second is the fact that the commercial media manipulates the content into ‘a
spectacular material' in order to attract more people and to get more advertisements. Consequently, it
is observed that media organizations exhibit increasing tendency of tabloidisation with the effect of
both political and economic conditions. In this context, the fact of tabloidisation is the process of
evacuation by transforming serious news into magazine news as well as the density of magazine news
on the newspaper page, newsletter or the website. The phenomenon of tabloidisation, which an
inattentive media follower cannot immediately notice, is common in all types of media. The contents
of the internet news sites, which have come into our lives as a reflection of new communication
technologies and which have received intense attention in a short time, are also sacrificed to become
more tabloid in order to get more clicks. Compared to traditional media, as an unsupervised field, not
only news, but all kinds of messages are reproduced and transformed in the cycle of capitalist
understanding. In this study, the reflection of the fact of tabloidisation, which is shown as an important
problem in the media, to the internet news sites was evaluated. In the study, the findings that the news
sites do not convey enough serious news to their followers, frequently include news in the magazine
type, and that serious news are manipulated by many different methods are presented through
examples. In the conclusion part of the study, suggestions for media professionals and target audience
regarding the solution of the mentioned problem are included.

Key Words: Media, news, internet journalism, tabloidisation.
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INTERNET GAZETECILIiGININ iCERIGINDE “GUVEN” EKSIKLiGi: KIME
INANMALI?

Dr. Ogr. Uyesi Zehra OZKECECI

Necmettin Erbakan Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
OZET
Sosyal medyanin benimsenmesiyle birlkte internet gazeteciligi de yayginlasmaya baglamistir.
Geleneksel medyamn “smirl’” cergevesine karsilk, mternet gazeteciligi gerek interaktif yapisi, gerekse
glincellenebilir 6zelligiyle gorece daha etkin bir konuma gelmistir. Ancak bu “hizli” siire¢ beraberinde
kimi bosluklar1 da getirmistir: Internet gazeteciliginin geleneksel medyaya kiyasla daha “6zgiir” olmasi
“cekici” bir tablo ortaya koyarken, diger yandan “denetlenemez” 6zelligi giivenilirlik konusunda soru
isaretleri oluisturmaktadir. Ornegin, hem rekabet hem tiklanma kaygis1 nedeniyle “son dakika™ olarak
verilen kimi haberlerin sonradan “abartili” veya “yanlis” oldugunun ortaya ¢ikmasi, bu konudaki
kaygillar1 pekistrmektedir. Sonradan diizeltilse bile, saniyelerin yaristigi medyadaki rekabet ortaminda
bu “kusur” sik¢a goriilmektedir. Yiizlerce haber sitesinin yer aldigi bir platformda, ne kadar “segici”
olunursa olunsun, bu tir hatalardan kagmmak miimkiin olmamaktadir. Nitekim, geleneksel medya
olarak nitelendirilen gazete ve televizyonlarda yaymlanan haberlerin internet medyasmndaki haberlere
gore daha giivenilir bulunmasinin en Onemli nedeni budur. Su halde, mternet gazeteciliginin
icerigindeki “giiven eksikligi” nereden kaynaklanmaktadir? Internet gazeteciligi, giiven konusunda
neden geleneksel medyanin gerisinde kalmaktadu? Bu cahsmada, medyamn diitallesen yapisi ve
mandiricilik sorunsali iletisim sosyolojisi baglaminda irdelenerek, ele alman Ornek olaylar Teun van

Dijk'm sOylem analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, internet gazeteciligi, Geleneksel medya, Inandiricilik.
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TURK VE RUS AKADEMIiK CALISMALARINDA YENi MEDYA EGIiTiMi SORUNSALI
UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Dog. Dr. Olga UNTILA KAPLAN
Istanbul Medipol Universitesi, iletisim Fakiiltesi

OZET

Bu ¢ahgma, Tiirkiye’de ve Rusya’da yeni medya egitimi lizerine yapilan akademik calsmalari tespit
edilmeyi ve bu alandaki genel sorunlarmin kargilastirmali olarak degerlendirilmesini hedeflemektedir.
Son yillarda diinyanin farkh iilkelerinde kiiresel teknolojik degisimlere ayak uydurabilen nesiller
yetistrme baglaminda tartiglan medya egitimi alannda, Tirkiye’deki bu cabalarm Rusya’daki
cabalarla ne kadar benzedigini belirli bir agidan ortaya koyabilmek amaciyla, sektordeki faaliyet
gosteren bilirkisilerin goriislerini de incelenmistir. Bu c¢alisma kapsaminda bilirkisilerin goriisleri,
Tiirkiye’de ve Rusya’da medya egitimindeki son durumu, egilimleri, yabanci tecriibbenin 6nemi, medya
egitimli egitimcilerin egitimi ve medya egitiminin gelisimi i¢in gelecek perspektifleri acikga ortaya
koymaktadr. Arastrmada literatiir taramasi yapims ve daha sonraki agsamadaysa, ¢alismanin amacina
uygun olarak igerik analizine bagvurulmustur. Arastrma sonucunda, Tiirkiye’de ve Rusya’da yapilan
akademik cahsmalarda yeni medya egitimi lizerine yapimis akademik c¢alisma sayist olduk¢a smirli
oldugu bulunmustur. Bu ¢alismada, nicel arastrma yontemleri ele almarak, Tiirkiye’deki yeni medya
egitiminin pedagojik ayagmda soz konusu olan derslerin kapsadigi alamin smirlihigi 6nemli bir eksiklik
gortilirken, diinyadaki ik film okuluna sahip olan Rusya’da halen bilgi ve medya kiiltiiriinii olusturma
teknolojisine asina olan uzmanlarin ciddi bir eksikligi oldugu kaydedilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Egitimi, Iletisim Egitimi, Tiirkiye, Rusya
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MEDYANIN GUNDEM KURMA GUCUNUN KORONA VIRUSU HABER LERI
UZERINDEN INCELENMESI

Ogr. Gor. Dr. Dilek ULUSAL
Kirikkale Universitesi Meslek Yiiksek Okulu Radyo Televizyon Programcihgi

OZET

Gegmiste oldugu gbi giniimiiziin de en énemli silahi olan medya, kitleleri etkisi altma alarak
istedigi dogrultuda yonlendirme giiciine sahiptir. Medyann giindemini mesgul eden olaylarin halkin
glindemini de aynt 6l¢iide mesgul ettigi goriilir. Bu ¢alismanin amaci son giinlerde Cin’de ortaya ¢ikan
ve hizla yaylan Korona virlisii ile ilgili televizyonda yaymlanan haberler iizerinden etki aragtrmasi
yapmak, bu dogrultuda medyamin halkin {izerinde giindem kurma giiciinii ortaya cikarmaktir. Bu
cahgmada televizyon haberlerini daha c¢ok takip ettikleri diisiiniilerek 40 yas ve lizeri kisilerden secilen
7 kisilik bir gruba yonelk odak grup calismasi yapimistr. Cahsma sonucunda deneklerin televizyon
haberlerini sik¢a takip ettikleri, korona viriisii ile ilgili bilgileri televizyonda yaymlanan haberlerden
Ogrendikleri, televizyon haberlerinde korona virlistine yonelk genellikle Olimeiil sonuglar
dogurduguna iliskin bilgiler verildigi ve virise karst korunma yollarini1 da televizyon haberlerinden
Ogrendikleri tespit edimis, bdylece medyamn halkin giindemini belirlemek gibi giichi etkisi oldugu
ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya, Gindem Kurma, Korona Viriisii Haberleri
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TARIHI CARSILARDAN iISTANBUL KAPALICARSI’NIN SOSYAL MEDYA YONETIMIi
VE VERILERININ ANALIiZI

Ogr. Gor. Dr. Rezal KOC
Istanbul Kiiltiir Universitesi Sanat ve Tasarm Fakiiltesi Iletisim Sanatlart

Seray YALCIN

Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
OZET
Tarihi algveris merkezleri; toplu perakende magazacilik diislincesinin temelini  olusturmus  ve
giinimiiz modern algveris merkezlerinin ortaya c¢ikmasmi saglanustir. Diinyadaki tarihi kapah
absveris merkezlerine baktizmizda en eskilerinden ve en biiyiiklerinden biri Istanbul Kapahgars:
olarak karsmza ¢ikmaktadir. Istanbul’'un Beyazt, Nuruosmaniye ve Mercan semtlerinin ortasmda yer
alan, gegmis ile gliniimiiz arasmda bir koprii kuran bu tarihi carsy, yiizyillar boyunca ekonominin
kalbmnin atti1 yer olarak goriilmiistiir. Kapalcars1 tarthi bir merkez olmamn yannda 62 sokag, 2
bedesteni, 18 ham ve 2 bin 486 dilkkam ile Istanbul’un turistik, ticari, kiiltiirel ve sosyal merkezi olma
Ozelligini de tasmaktadwr. Diinyanin en fazla zyaret edilen tarthi ve turistik mekanlarindan
Kapalcarsi, Istanbul’da insan sirkiilasyonunun ve etkilesiminin en fazla oldugu alanlardan biridir.
Yida 45 milyondan fazla yerli ve yabanci turisti agwlayan Kapalcars'nin yeni djital iletisim
mecralart olan sosyal medya platformlarinda da aym yogunluga ve etkilesime sahip olup olmadigi
sorusu iizerinden sekillenen bu caliymada; Kapalcarsi’nin genel yonetim yapismin sosyal medya
platformlar1 Instagram, Facebook ve Twitter’1 nasil kullandig1 ve Kapalgars’’ya ait kurumsal hesaplari
takip eden kitlenin 6zelliklerinin ortaya konulmas1 amaglanmaktadir. Caligsma kapsammda Kapalcarsi
yonetimine ait Sosyal medya hesaplarma kitle, etkilesim ve igerik performans analizleri uygulanarak
hesaplara ait etkinlik ortaya konulmustur. We Are Social'm 2020 Diinya Dijital Raporuna gore; en
¢ok kullanilan sosyal medya platformu Instagram’in iilke bazh erisim sralamasinda Tirkiye altinci
srrada yer almaktadir. Bu nedenle ¢ahgma kapsaminda Instagram daha genis bir sekilde ele almmistir
Ve “@kapalicarsiyonetimkurulu” ve “@grandbazaarofistanbul” isimli Instagram hesaplarinin Kitle
etkilesimleri analiz edilerek hedef kitle, kullanicilarin cinsiyet dagihim oranlary, kullanicilarin yaglari,
konumlar1, etkilesim zamanlar1 tespit edilmistir. Ardindan s6z konusu Instagram hesaplarindaki
etkilesim verileri analiz edilerek kullanicilarin yaymlara gosterdikleri ilgi anlagilmaya cahsilmistir. Bu
kapsamda; paylasilan gonderilerin goriildiigli toplam siire, toplam goriintiilenme sayisy, paylasilan
video ya da fotografi begenen, yorumlayan, kaydeden hesap sayisi, etkilesim oram saptanmustir. Elde
edilen bulgulara gore, kullanicilarm ya da bir diger deyisle takipgilerin “@kapalicarsiyonetimkurulu”
ve “@grandbazaarofistanbul” isimli Instagram hesaplarmda yer alan yaymlara yonelk ilgilerinin

www.iksadkongre.org sayfa 22 kongre 6zet kitabi



1. ULUSLARARASI YENI DUNYADA iLETISIM KONGRESI
22-23 SUBAT 2020 /| ADANA

olduk¢a diisik oldugu goriimiistiir. Instagram hesaplart Kapaligarst yonetimi tarafindan amacina
uygun Ve etkin bir sekilde kullanilsa da paylasimlarin hedef kitleye, kitlenin ilgisini g¢ekecek ve
etkilesimi artracak sekilde ulasmadigi goriimiistiir. Yilda 45 milyondan fazla kisiye ev sahipligi yapan
Kapalgars’'nin bu 6zelligini, giiniimiizde en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan biri olan
Instagram’da gostermedigi sonucuna ulasilmustir. Ote yandan Kapahcarsi dismda Istanbul’da en gok
ziyaret edilen kapah aligveris merkezlerinin Instagram hesaplarindaki takipgi sayilarmmn azhd goz
Oniinde bulunduruldugunda, kullanicilarin kurumsal hesaplara yonelik genel bir ilgisizliginin oldugu
sonucuna varimistwr. Bu c¢ahsmanin, s6z konusu durumun sebeplerinin arastrilmasi noktasmdaki

akademik cahsmalara isik tutacagi disiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kapalgarsi, sosyal medya, Instagram, veri analizi.
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KULTURLERARASI ILETiSIM KURMANIN YOLU: KULTURLERARASI ILETISIM
YETERLILIGi GELISTIRME
Dr. Nesrin OGUT
Konya 1 Saghk Miidiirligii
OZET

Kiiltiirel farkhliklar, kiiresellesmenin etkisiyle bireylerin hayatlarinin merkezinde yer almaya
baslamistir. Bu durum, bireyin diger kiiltiirden kisilerle etkilesimde bulinmasmi ve siirdiirmesini
gerekli kimaktadir. Farkh kiiltire mensup kisi ve gruplarla dogru ve etkili iletisim kurabilmek i¢in ise
kiiltiirleraras: iletisim yeterliligine sahip olmak olduk¢a &nemlidir. Iste bu noktada ise farkh kiiltiirlerle
ilgili bilgi sahibi olmanmn c¢ok Otesinde, o kiiltlire mensup bireyleri anlamak ve yant verebilmek
gerekmektedir. Farkh kiiltirler arasmdaki iletisimin giderek daha yogun yasandigi giniimiiz
diinyasinda Kkiiltiirleraras1 iletisim yeterliliginin gelistirilmesi oldukga giichi bir talep ve gereksinim
olarak kendini gostermektedir. Kiiltiirleraras: iletisim yeterliliginin gelistirilmesinde amag, etkilesimde
bulunan farkh kiiltlirden kisilerin kiilttirel farkhliklar1 bilmesini, farkhliklara saygi duymasmi ve
saygiyla karsilamasimi, boylece farkh kiiltiirlerle etkili iletisim kurabilmesini saglamaktir.

Bu cahsmada Kkiiltiirleraras1 iletisim kavramuyla birlkte kiiltiirleraras: iletisim  yeterliligi
modelinin  gelisim asamalar1  kiiltiirleraras1  duyarlilik, kiiltiirleraras1  farkindalik ve Kkiiltiirleraras1
etkililik kavramlar1 da detayh olarak agiklanmaktadir. Yontem olarak igerik analizinin kullanild1g1
aragtrmada Kkiiltiirleraras1 iletisim yeterliligi asamalarma iliskin ulusal ve uluslararasi1 yaymlanmis 20
tane makale incelenmistir. Chen ve Starosta (2000) tarafindan gelistirilen bes boyuttan olusan
Kiiltiirleraras1 Iletisim Duyarhlk Olgeginin kullanild1g1 cabsmalardaki faktor analizi sonucuna gdre
bes boyutun yenilenmedigi kiiltiirlere gore farkhlik gosterdigi belirlenmistir. Ayrica da yabanci dil
bilme diizeyi, farkh iilkelerin medyasmi takip etme ve farkh kiiltlire mensup kisilerle sosyal medyada
iletisim kurma sikhgi gbi degiskenlere gore kiiltiirleraras1 iletisim duyarlilk diizeylerinin anlamli bir
sekilde farkhlastig1 da ortaya ciktigi goriimiistir. Kiiltiirleraras1 etkililikle ilgili cahsmalarda ise,
akademik basari, yurt dismda yasama istegi ve yabanci iilke medyasmi kullanma gibi degiskenlerin
kiiltiirleraras1 etkililik diizeyini yiikselttigi sonucuna ulagilmis oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir, Iletisim, Kiiltiirleraras1 Iletisim, Kiiltiirleraras:1 Yeterlilik.
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YEREL MUHABIRLERIN HABER URETIM VE PAYLASIM SURECINDE SOSYAL
MEDYA KULLANIMI: BOLU ORNEGI

THE USE OF SOCIAL MEDIA IN THE NEWS PRODUCTION AND SHARING PROCESS OF
LOCAL REPORTERS: THE CASE OF BOLU

Dr. Ogr. Uyesi Rengim SINE NAZLI

Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesi
OZET

Haber ve habercilige yonelk tartismalarin artti@ djital ¢agda geleneksel basm, degisim yasamustir.
Yazili ve gorsel olann djitale aktaridigi yeni medya ortamlarinda bilinen habercilik asamalari
yenillenmistir. Haberin hem {iretim hem de dagitim asamalar cesitlenerek diital bir habercilik anlayisi
benimsenmeye baglamustir. Internet haberciligi ile baslayan bu siire¢ giiniimiizde yurttas haberciligi ile
tamgsarak, sosyal medya mecralar1 birer haber kaynag, hatta cogu zaman haber dagitim mekanizmasi
haline gelmistir. Gerek ulusal gerekse yerel basm mensuplar1 her iki stirecte de sosyal medyayr aktif
kullanmaya baslamistir. Polis telsizlerini dinlemenin muhabirlerin olmazsa olmaz oldugu bir donem
yerini bazen bir tweet bazen de bir Instagram fotografindan haber iiretlen déneme brakmustir. Ote
yandan mternetin ucuzlamasiyla, bireylerin internete kolayca ulasabilmesi sonucunda djital basin
ortamlarinin artan popiilaritesini artran 6nemli etkenler arasmda yer almaktadwr. Boyle bir ortamda
muhabirler {rettikleri haberlerin daha hizli ve daha ¢ok kitleye ulagmasmi saglamak amaciyla da sosyal
medyayr aktif kullanmaktadir. Bunun yam swra baz haber kuruluslari mensubu olan muhabirlerin
rettigi haberleri sosyal mecralarda paylasmasini zorunlu kimaktadir. Bu ¢ahsmada da Bolu ilinde
yerel muhabirlik yapan 7 kisinin haber iiretim ve paylasim siireclerinde sosyal medyayr nasil
kullandiklarin1 tespit etmek amaciyla derinlemesine miilakat teknigi kullanilmistr. Ulusal basmda
calisan muhabirlerin aksine c¢ogunlukla kurumsal Olgiitlerin disinda c¢ahsmak zorunda kalan yerel
muhabirlerin habercilik anlaminda sosyal medyayr nasil kullandiklarinin belirflenmesi 6nem teskil
etmektedir. Derinlemesine miilakat, nsanlarin kisisel goriisleri ve deneyimleriyle ilgili konusmalarini
saglayan etkili bir kalitatif yontem olmasi sebebiyle c¢alismada tercih edimistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel muhabir, habercilik, gazetecilik, sosyal medya, Bolu.

ABSTRACT

In the digital age, where discussions on news and journalism have increased, the traditional press has
experienced change. In the new media, where the written and visual ones are transferred to digital,
known journalism stages have been renewed. Both the production and distribution stages of the news
have diversified and adigital journalism approach has begun to be adopted. This process, which started
with internet journalism, has met with citizen journalism today, and social media channels have become
a news source and even news distribution mechanism. Both national and local press members started
to actively use social media in both processes. A period when listening to police radios was
indispensable to reporters, was sometimes replaced by a tweet and sometimes from an Instagram
photograph. On the other hand, with the cheapness of the internet, it is one of the important factors that

www.iksadkongre.org sayfa 25 kongre 6zet kitabi



1. ULUSLARARASI YENI DUNYADA iLETISIM KONGRESI
22-23 SUBAT 2020 /| ADANA

increase the increasing popularity of digital press environments as a result of the individuals' easy
access to the internet. In such an environment, reporters also actively use social media in order to ensure
that the news they produce reach faster and more masses. In addition, it makes it obligatory for reporters
who are members of some news organizations to share the news produced in social media. Inthis study,
in-depth interview technique was used to determine how 7 people who work as local correspondents
in Bolu province use social media in news production and sharing processes. Unlike reporters working
in the national press, it is important to determine how local reporters, who have to work outside of
institutional criteria, use social media in terms of journalism. The in-depth interview was preferred
because it is an effective qualitative method that enables people to talk about their personal opinions
and experiences.

Keywords: Local reporter, journalism, journalism, social media, Bolu.
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GOCMEN VE SUC ILISKIiSi

Prof. Dr. Sedat CERECI

Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Go¢ Arastirmalar1 Anabilim Dah
Ogr. Gor. Cagrnn GUCLUTEN

Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Go¢ Arastirmalar1 Anabilim Dah

OZET

Tiirkiye, cografi konumu ve komsu lilkeleriyle kiiltiirel baglar1 ile, Avrasya toplumlarinda her
zaman bir yapi tasi gorevi gormiistiir. Bolgedeki bu tiir merkezi bir konum, Ozellkle Ortadogu
iilkkelerinden son 15 yida {ikeye goc¢ akisma neden olmustur. Ekim 2019 itibariyle, “’Miilteciler
Dernegi’’ne gore, Suriyeli go¢menler de dahil olmak iizere Tirkiye'de 3.671.553 gb¢men
yasamaktadr. Bu baglamda, bu konuyu arastrmak amaciyla goclin ne oldugunu anlamak faydal
olacaktr. Bu calismada aragtrma yontemlerinden durum g¢aligmasi yontemi tercih edilmis ve betimsel
yaklasim kullanilmistir. Bu cahsmada; Gogmen ve Sug iliskisi Suriyeli gd¢menler Tlizerinden

incelenmistir.

Gdg, bir lilke icinde veya uluslararasi bir smirda, gegici veya kalict olarak ve gesitli sebeplerden
normal ikamet ettifi yerinden uzaklasan bir kisinin ortak meselesini anlama seklini kapsar (https:
IAww.iom). Int /-Kim-a-gogmen). Tanmda goriildiigii gibi, farkh zamanlarda bagka bir iilkeye veya
bolgeye goc etmek isteyen kisilerin bircok nedeni olmustur. Ekonomik, politikk ve sosyal konjonktiirler
gibi bazi faktorlerin, gd¢menlerin gb¢ etme nedenleri iizerinde biiylik bir etkisi vardir. Bununla birlikte,
bu yap1 taglar,, kaynak iilke ve hedef iilke analizinde iilkeler icin baz problemler ortaya ¢ikarmaktadir.
Kriminolojistlere gore, gdcmenlerin hedef iilke sakinleriyle karsilastirildiginda sug isleme egiliminin
daha fazladr ve pek cok su¢ bizzat gb¢menler tarafindan gerceklestirilmektedir. Bu baglamda,
goemenler hedef iilkede ayrimcilik politikalarma ve yabancilasmaya maruz kalmistir. Bu calgmada,
go¢ ve su¢ arasmndaki iliski dikkate almarak genel bir sonu¢ cikarilacaktr. Buna ek olarak; bu konu
Uluslararas1 Go¢ Hukuku cercevesinde degerlendirilecek ve goc-suc iliskilerine odaklanan bazi
caligmalarm sonuglar1 agiklanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Suc, Gog, Gogmenler, Iliski, Kriminoloji, Su¢ Kuramlari,
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YENI DUNYADA YENI KIMLIiK ARAYISLARI
SEEKING NEW IDENTITIES IN THE NEW WORLD

Ogr. Gor. Cagrnn GUCLUTEN
Hatay Mustafa Kemal Universitesi , Go¢ Arastrmalart Anabilim Dali (Doktora Ogrencisi)
OZET

Gog¢ kavramy, msanlik tarihinin en 6nemli degisimlerinden biridir. Cesitli nedenlere bagh olarak
msanlar tarth boyunca yasadiklar1 yerlerden go¢ etmek karart almiglardr. Bu siireg, gogmen gruplarin
gittikleri yerlere kiiltiirlerini gotiirmelerine yol agnmus ve hem gittikleri iilkenin yerlileri i¢cin hem de
kendileri i¢in yeni bir ¢okkiiltiirliiliigiin Oniinii agnuslardir. Giiniimiiz toplumlarinda ise, kitle iletisim
araclarmin yaygmnlagsmasi ve kiiresellesmenin etkisiyle, go¢ hareketliligi hiz kazanmistir. Gegmisten
bugiine, Go¢ iklimine yabanci olmayan, kimi zaman go¢ yollarma kimi zaman da go¢menlerin
kendilerine ev sahipligi yapan Tiirkiye’ye bakildiginda ise, ozellikle 2011 yilindan itibaren Suriyeli
gocmenlerin  Tirkiye’ye gelmesinin ardndan “GoO¢” kavrami, lizerine en ¢ok tartislan konularin
basmda gelmistir. Bu cercevede, her ne kadar Miisliman olmalari nedeniyle hedef iike olan
Tirkiye’de yasayan yerli insanlarla aym dine mensup olsalar da, etnk koken itibari ile Arap ve
Tirkmen olmalar1 ve farkh bir din anlayigina sahip olmalar1 Tiirkiye’deki din anlayisma bakildiginda
bu gé¢menlerin farkhliklarmi ortaya koymaktadr. Bu durum da hem geldikleri etnik anlayism hem de
bulunduklar1 etnik grubun ve din anlayisinin beraber anmlmasma neden olabilecek, bu bakis acisi ile
treli kimliklere yOnelmelerinin Oniinii acabilecektir. Bu c¢ahsmada, Tiirkiye’ye yer degistirme
hareketinde bulunan Suriyeli gé¢menlerin kendi kimliklerinin korunmasi suretiyle Tirkiye’ye uyum
stireclerinde kendilerini nasil tanimlayabilecekleri, konumlanacaklar1 kimlik anlayisinda tireli kimligin
rolii ve cokkiiltiirliilik tizerinde durulacaktr. Bu arastrma, heniiz tireli kimlk anlayismna gecmedigi
diistiniilen Suriyeli go¢menlerin tireli kimlige yonelk egliminin tespitini ve analizini yapmay1
amaglamistir.  Bu c¢alsma ile, bu alanda yapilan arastrmalarin eksiklikleriyle ve olgunlagsmis
yonleriyle literatiire katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Bu baglamda, Suriyeli gb¢menlerin sosyal
iclenmesi veya digslanmasi segenegine bagh olarak tireli kimlige gegis yapmalarina neden olabilecek tir.

Anahtar Kelimeler: Aidiyet, Gog, Hibrit, Kimlik, Tireli Kimlik
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ABSTRACT

The concept of migration is one of the most important changes in human history. For various
reasons, people have decided to emigrate from places where they lived throughout history. This process
has led migrant groups to bring their culture to their destination and paved the way for a new
multiculturalism both for the indigenous people of the country they are visiting and for themselves. In
today's societies, with the spread of mass media and globalization, migration mobility has accelerated.
From past to present, As she is acquainted with the climate of Migration, and she has been utilised as
a migration route to migrants, especially since 2011 after the Syrian immigrants coming to Turkey,
‘Migration’ concept has become one of the most hotly debated issues in Turkey. In this context, even
though they are members of the same religion as the indigenous people in the target country, Turkey,
the fact that they come from Arab and Turkic ethnic origin and the fact that they have a different
understanding of religion make the difference of these immigrants. In this regard, this case paves the
way for immigrants to have atendency for hyphenated identity with which represents their ethnic origin
their present ethnic groups and their understanding of religion This study aimed to identify and analyse
the tendency of Syrian migrants who have not yet adopted a hyphen identity. With this study, it is
thought that the researches in this field is going to contribute to the literature with its deficiencies and
mature aspects. In this context, it may cause Syrian migrants to switch to hyphenated identity

depending on the option of social inclusion or exclusion.

Keywords: Belonging, Migration, Hybrid, Identity, Hyphenated Identity
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KADINA SIDDETIN HABERLERDE SUNUMU:
EMINE BULUT ORNEGI
PRESENTATION OF VIOLENCE OF WOMEN IN THE NEWS:
EMINE BULUT EXAMPLE

Dog. Dr. Fatma NiSAN
Inonii Universitesi letisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii
Ogr. Gor. Isik TUNCEL
Akdeniz Universitesi Serik Giilsiin-Siileyman Siiral Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklameilik Bolimii

OZET

Bireyler arasmda olusturulan giindemde medyamin ciddi anlamda etkisi vardwr. Bireyler
meydana gelen olaylari, medya aracihgiyla 6grendikten sonra kendi giindemlerine tasmakta ve olaylar
tizerine birtakim degerlendirmelerde bulunmaktadir. Bu noktada medyanmn da kitlelerin ilgisini
duyabilecek konulara yer vermesi ka¢milmaz gozikmektedir. Medyann giindemine tasidigi en temel
olaylar arasmda siddet konular1 basi ¢ekmekte denilebilmektedir. Ozellikle kadma yonelik siddetin
azalmaksizin her giin gerceklesiyor olmasi medyanin bu konuyu haberlerine tasmasina neden
olmaktadwr. Sik bir sekilde gerceklesen kadma yonelik siddet olaylarmin bir kismmin kapsami,

uygulanis tarzi, uygulayan kisinin yakmlk derecesi gibi kriterlere sahip olmasi onlarin medyanin
giindemine daha kapsamh ve sk bir sekilde yer bulmasmni saglamaktadir.

Bu ¢ergevede calismada analiz edilebilecek en son 6rmek 18 Agustos 2019 tarihinde
gerceklesmis olan Emine Bulut cmayetidir. Kirikkale’de eski esi Fedai Baran tarafindan bir kafede
siddete ufrayan ve bogaz kesilerek oldiirilen Emine Bulut’'un “Olmek istemiyorum!” ve kizinin
“Anne ne olur Olme!” seklindeki feryatlar1 uzun siire sadece medyanin degil halkn da giindemini
onemli derecede kaplamustir. S6z konusu bu ¢aismanin amaci kadma siddetin son 6rnedi olan Emine
Bulut cinayeti Ornegi lizerinden kadma yonelk siddetin gazete sayfalarina nasil yansidigini
incelemektir. Bu baglamda ulusal basmdan 25 gazete, nitel icerk coziimlemesi yontemiyle analiz
edimistir. Calgmanin bulgular1 kadma yonelik siddetin hem goérsel, hem isitsel hem de yazli olarak
haber iceriklerine tagmrken bireyleri siddete yoneltmeyecek sekilde ifadelerle verilmesinin
gerekliligini ortaya koymustur.

Anahtar Sézciikler: Giindem Belileme Kurami, Kadma Siddet, Nitel Icerik Analizi, Medya.
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ABSTRACT

Media has a serious impact on people's agenda. Individuals take the events to their own agenda
after knowing the events through the media and making certain assumptions about the events. It seems
inevitable at this point that the media will also include issues that may be of interest to the masses. It
can be seen that issues of violent acts are among the most significant events carried to the media's
agenda. The fact that violence against women occurs without diminishing every day, in particular,
causes the media to convey this issue to the news. The fact that some of the regular violence against
women has criteria such as scope, the form of implementation, and the practitioner's degree of intimacy

enables them to find a more extensive and frequent place on the news agenda.

The last example that can be analyzed in this study is the murder of Emine Bulut that oc-curred
on 18 August 2019. Emine Bulut, who was subjected to violence by her ex-husband Fedai Baran in a
café in Kirkkkale and killed by cutting her throat, and her cry as "I don't want to die!" and the cry of
her daughter as, "Mom, please, don't die!" took a long time to cover not only the media but also the
public's agenda. The purpose of this study is to search how violence against women is portrayed
through the example of the murder of Emine Bulut, the latest example of violence against women, on
newspaper pages. 25 national press newspapers have been analyzed by qualitative content analysis in
this context. The study's findings revealed that violence against women should be presented in forms
that do not lead individuals to violence while being conveyed in visual, auditory and written form to

news content.

Keywords: Agenda Setting Theory, Violence against Women, Qualitative Content Analysis, Media.
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INSANLARIN DOGA UZERINDE EGEMENLIK KURMASINA KARSI CIKAN BiR
FILMIN ELESTIREL ANALIZi: “WOMAN AT WAR”

Dr. Ogr. Uyesi Vacit Ertan YILMAZ
Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesi

OZET

Bu bildiride, Kkiiltirel ¢ahsmalara dayal olarak “ Woman at War” filminin ¢oziimlemesi yapilacaktir.
Film, izlanda’da bir kadmmn c¢evre konusunda gerceklestirdigi eylemleri konu almaktadir. Halla
admdaki kadm, aliminyum fabrikasma elektrik tagiyan hatlara zaman zaman sabotajlar
gerceklestirmektedir. Bu olaylar, Izlanda hikiimeti tarafindan tepkiyle karslanirken halk tarafindan
merakla izlenmektedir. Calbgmada, filmin ¢evre konusunda gelistirdigi elestirel tez, degisik
boyutlariyla ortaya konulacaktwr. Filmde c¢evreyi olumsuz bir sekilde etkileyen endiistriyel tesislere
kars1 ¢ikilarak, doga- insan iligkisi, radikal bir sekilde sorgulanmistir. Bu yoniiyle film, nsamn kendi
cikarlar i¢in doga iizerinde egemenlik kurma arzusunu tartismaya agmaktadr. Ayrica, filmde Izlanda
hikkiimetinin ¢evre konusunda gergeklesen eylemler zncirini, nasil bir ¢ergeve i¢inde halka sundugu
konusu iizerinde durulacaktwr. Buradan hareketle iktidarin ¢evreyle ilgili eylemi ve bunu nasil
anlamlandirdig1 olgusu daele alnacaktwr. Calsma kapsammnda filmde ikincil bir tema olarak ele alinan
ve ronik bir sekilde islenen gd¢cmenlere yonelik olumsuz bakis acist da yorumlanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Radikal Ekoloji, Bagimsiz Sinema
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REALITE TELEVIZYON PROGRAMLARINDA BEN-ODAKLILIK VE YENI
KONFORMIZM BAGLAMLARINDA POSTMODERN KiMLIiGIN YANSIMALARI: MODA
KAHRAMANI REALITE PROGRAMI ORNEGI

THE REFLECTIONS OF POSTMODERN IDENTITY WITHIN THE CONTEXTS OF I-AM-ME
ORIENTATION AND NEW CONFORMISM IN THE REALITY TELEVISION PROGRAMMES:
THE CASE OF THE FASHION HERO REALITY PROGRAMME

Ogr. Gor. Erding YILMAZ

Gaziantep Universitesi, Yabanci Diller Yiiksekokulu
OZET

Aydmlanma doéneminden itibaren uzun bir siire¢ igerisinde gelisen ekonomi, sanayi ve bunlara
eklemlenen bir siyaset anlayis1 dogrultusunda bireylerin de yasantilar1 ve hem toplumla hem de kendi
benlikleriyle ilgili kavrayslar1 degisime ugramistir. Bahsi gegen uzun siirecin son evresi olan
Postmodernitede teknolojinin ve medyamn gelismesiyle giindelik hayatimizda etrafimizi kusatan
mmajlar ve tilkketime dayal bir hayat tarzi, kimligimizi olusturan etkenlerin arasmda 6ne ¢ikmaktadir.
Postmodern yasant, onceki donemlerin herhangi biriyle karsilastirilamayacak kadar ¢ok sayda iiriin
ve aym zamanda tecribe sunmaktadir. Durum boyle olunca, Postmodern msan i¢in kendini
gerceklestirmek, biiylik Onem arz eder hale gelmistir. Postmodern insanin kendini gergeklestirme
arzusu Rainer Funk’a gdre bir ¢esit “ben-odakhlik™ ve Hal Niedzviecki’'ye gore “yeni konformizm”
yaratmakta ve bu durum kisilerin benliklerini, kavrayis bicimlerini degistirerek kimliklerine sirayet
etmektedir. Funk’un ve Niedzviecki’nin bahsi gecen kavramlar1 dogrudan Postmodern insamin hakim
kimlik 6zellikleriyle bagdastirilabilir. ‘Postmodern Kimlik’ olarak adlandrilabilecek kimlik o6zellikleri
biitliniiniin izlerini birgok medya {irtinlinde saptamak miimkiindiir. Realite televizyon programlar1 da
Postmodern Kimlik 6zelliklerinin somut bir sekilde seyirciye sunuldugu medya triinleridir. Bir realite
televizyon programu olarak 2017 yiinda yaymlanan Moda Kahramani yarisma programinin {irettigi ve
dolagma soktugu anlamlar postmodernitenin sundugu anlamlara paraleldir. Bu ¢ahsmada, Postmodern
“ben-odakhlik” ve “yeni konformizm” kavramlar1 c¢ergevesinde ifade edilen Postmodern kimlik
Ozelliklerinin izleri Moda Kahraman: realite televizyon programu oOrneginde “betimsel analiz”
yontemiyle mncelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Postmodern Kimlik, Ben-Odaklilik, Yeni-Konformizm, Moda Kahramam TV
Realite Progranmu
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ABSTRACT

In this long process since the Enlightenment era, the individuals’ lives and both their perception of the
society and also their own ‘self have changed drastically mn the direction of the developing economy,
industry and additionally, a parallel political understanding. In Postmodernity, which is the last chain
of the aforementioned long process, the images encircling us and the developing media are coming
forward among aset of factors that constitute our identities and these are able to affect with the help of
the developing technology and a daily life based on consumerism. Postmodern life offers a huge
number of products and also experiences without comparison to any of the previous eras. Under these
circumstances, self-actualizing has been of great importance for the Postmodern people. The will to
self-fulfill oneself creates a kind of “I-am-me” orientation according to Rainer Funk and a “new
comformism” according to Hal Niedzviecki and this situation affects people’s identity by transforming
their perception of their selves. The aforementioned concepts of Funk and Niedzviecki can be directly
harmonized with the dominant identity features of ‘Postmodern Identity’. It is possible to identify
traces of the whole identity characteristics that can be called ’Postmodern Identity' in many media
products. Reality TV programmes are also media products via which Postmodern Identity features are
presented to the audience in a tangible way. The meanings produced and circulated by The Fashion
Hero competition program, which aired in 2017 as a reality television program, are parallel to those
offered by postmodernity. In this study, the traces of Postmodern identity features that are defined in
the frame of the Postmodern “I-am-me orientation” and “new conformism” have been analyzed in The
Fashion Hero reality TV programme through with the help of descriptive analysis.

Keywords: Postmodern Identity, I-Am-Me Orientation, New Conformism, The Fashion Hero TV
Reality Programme
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MEDYADA OZDENETIM: HURRIYET VE SABAH GAZETESI OKUR
TEMSILCILERININ KOSE YAZILARINA YONELIK iCERIK COZUMLEMESI

Ogr. Gor. Hakan BAKAR
Igdir Universitesi Tuzluca Meslek Yiiksekokulu

Ogr. Gor. Recep ALTAY

Igdir Universitesi Tuzluca Meslek Yiiksekokulu
OZET
Bilginin toplanmasinda ve halkla ulastrilmasinda Onemli bir rol {istlenen medya organlari,
kamuoyunun olusmasina katkida bulurken aym zamanda tarafsiz bir yayincilik anlayis: ile etk ilkeleri
Oziimseyerek, kamunun haber alma hakkmi eksiksiz bir sekilde yerine getirmek durumundadir. Ne var
ki kiiresellesen diinya diizeniyle birlikte medyadaki gerceklk olgusu da giinden giine degisime ve
dontisime ugramistir. Kamu yarar, evrensel ikeler, bagimsiz ve tarafsiz gazetecilik gibi konular ya
gormezden gelinmis ya da medyayr elinde bulunduranlar tarafindan kotiiye kullanilmistir. Bu noktada,
yine medya profesyonelleri tarafindan etk standartlar1 yikseltmek amaciyla c¢esith O6zdenetim
uygulamalar1 hayata gecirilmis; medyanin kendi kendini denetleyebilmesinin onii acimistir. S6z
konusu uygulamalardan biri olan Ombudsmanlik Kurumu (okur temsilciligi) ile haberlerde etik
degerlerin yiikseltilmesi amaglanmis, kitlelere Ombudsman aracih@i ile medyayr denetleme sansi
tanmmistr. Medyada 6zdenetim uygulamalarindan biri olan Ombudsmanlik kurumunun rolii lizerine
gerceklestirilen bu calismada, okur temsilcilerinin 6zdenetim olgusunu ne sekilde algiladiklart ve
medyadaki etk standartlarin yiikseltilmesinde nasil bir rol oynadiklar1 irdelenmistir. S6z konusu
cabgmanin aragtrma kisminda; Hiirriyet Okur Temsilcisi Faruk Bildirici ile Sabah Okur Temsilcisi
Ibrahim Altay’in koselerinde yer verdikleri metinler icerik analizi yontemiyle incelenmistir. 01 Ocak
— 01 Temmuz 2018 tarihleri arasmda incelenen metinlerde okur temsilcilerinin koselerinde hangi
konulara yer verdikleri, okuyuculardan kendilerine gelen haber elestiri konularinin neler oldugu ve bu
elestirilere karsi nasil bir tutum sergiledikleri, olusturulan kategorilerle analize tabi tutulmus; elde
edilen veriler bulgular ve yorum kisminda tartisilmistr. Yapilan arastrma sonucunda; her iki okur
temsilcisinin de giindemle alakah konulara yer verdikleri saptanmus, okuyuculardan gelen sikayetler
cercevesinde, sikayete konu olan haberler iizerinden gazeteyi veya muhabiri elestirdikleri goriilmiistiir.
Ayrica, Hirriyet Okur Temsilcisi Faruk Bildirici’nin haber elestirilerinde daha objektif bir tutum
sergiledigi goriilitken; Sabah Okur Temsilcisi Ibrahim Altay’m daha tarafl oldugu gdzlenmistir.

Gergeklestirilen bu ¢alisma, kongre kapsaminda sdzel olarak sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Ozdenetim, Ombudsmanlik, Etik Standartlar, Yazli Basn
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Igdir Universitesi Tuzluca Meslek Yiiksekokulu
OZET
Haber medyasi, toplumsal gercekligi degisim ve doniisiim yoluyla yeniden iiretmektedir. Habere konu
olan olay ve olgu, belirli bir bakis acisma gore tanimlanmakta ve cergevelenmektedir. Bu arastirma,
Suudi Arabistan ve ABD i¢in politik bir sorun olan Cemal Kasik¢rnin Tiirkiye’de ortadan kaybolmasi,
daha sonraki siirecte bir ‘cinayete’ kurban gittiginin anlasilmasi ve cinayetin Tiirk yazih basmmdaki
temsiline odaklanmaktadr. Arastrmada, uluslararasi bir sorun olarak goriilen Cemal Kask¢rnin faili
mechul cinayete kurban gittigi yoniindeki iddialarin haber iceriklerine ne sekilde yansidiginin acgiga
cikarlmas1 amaglanmaktadir. Bu kapsamda, 6rneklem olarak secilen Birgiin, Cumhuriyet, Hiirriyet,
Yenisafak gazetelerindeki haberler, icerik analizi yontemi ile ¢oziimlenmistir. Kodlama formunda
konu cesith kategorilere ayrilmistir. Habern yaymlandigi gazeteler, haberin yaymlandigi tarihler,
gazetelerin habere bakis acilari, haberin sayfadaki konumu, haberin sunulusu/yapisal 6zelligi, haber
bashgmin ciimle yapisi, haberde gorsel malzeme kullanimi, gorsel malzemenin konuyla ilgisi, haberin
kaynagi gbi kategoriler olusturmaktadir. Bu bashklar olusturulurken, nesnellige, tiim gazeteler icin
genellenebilir olmasma dikkat edimistir. Arastrma bulgularina gore, Yenisafak gazetesi Cemal
Kagik¢t ile ilgili haberleri siirmanset ve mansetten en fazla yaymlarken, Cumhuriyet gazetesi bir
haberle en az mangetine tastyan gazete olmustur. Ayrica, Cemal Kagik¢r haberlerinin aktorlerine
bakildiginda ise, Cumhuriyet ve Hiirriyet gazeteleri ¢ogunluklu olarak birincil kaynaklar iizerinden bir
haber erisimi saglarken Yenisafak gazetesi siyasi partileri, Birgiin gazetesi medya kuruluglarmi kaynak
gostermistir. Arastrma bulgulary, gazetelerin konuya politik ve ideolojik perspektiften yaklastigt ve
gazeteci Cemal Kasik¢r'yr uluslararasi sorunlarin merkezinde konumlandirdigini ortaya koymaktadir.
Kagik¢1 cmayetinin Tiirkiye, ABD ve Suudi Arabistan arasmda baz siyasi ve diplomatik sorunlara
neden oldugu yoniinde bir ¢erceve sunulmustur. Gergeklestirilen bu ¢ahisma, kongre kapsammda sozel

olarak sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya Giindemi, Cemal Kasik¢i, Temsil, Soylem
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BIiLGI ILETiSIM TEKNOLOJIiLERIiYLE TASARLANAN YENi MEKANLAR: AKILLI
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TECHNOLOGIES: SMART CITIES
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OZET

Bilgi iletisim teknolojileri giindelik hayatm bircok alannda degisim ve doniigiimlere neden olmustur.
Bu alanlardan biri de mekanlardr. Toplumsal bir iriin olan mekanlar, ekonomi-politik stratejilerin,
toplumsal iliskilerin ve geliskilerin meydana geldigi alanlar olmasi dolayisiyla iletisimden bagimsiz
degildir, bizzat iletisimin gerceklestigi alanlardw. Dolayisiyla mekanlar, ideolojik bir arag, sosyolojik
bir olgu ve toplumsal bir laboratuvar olarak sembollerle dolu bir gostergeler diinyasini temsil
etmektedir. Bu nedenle mekanlar, toplumsal kodlarm ¢6zilmesi, analiz edilmesi ve acgiga
cikarlmasinda Onemli bir yere sahiptir. Giiniimiizde yasanan teknolojik gelismeler ve yenilikler bu
gostergeler diinyasini yeniden yapilandirmustir. Bilgi iletisim teknolojileri kullanilarak tasarlanan akilli
kent projeleri yeniden yapiandirmanin en etkili ve giizel drneklerini olusturmaktadir. Bu ¢alismanin
amaci da bilgi iletisim teknolojileriyle tasarlanan yeni mekanlarin toplumu nasil degistirdigini ve
doniistiirdiiglinii  ekonomi politik bir yaklasimla ele alarak akilh kent Ornekleri iizerinden analiz
etmektir. S6zkonusu arastrma problemi dogrultusunda, hem yeniden yapilandirilmis alanlarm hem de
bu alanlarin olusturdugu sosyal iliskilerin yol actiZi gelismeler ve sonuglar, literatiir tarama yontemi
ile akilli kentler arasmdan segilen 6rneklerle ortaya konmaya cahsilmistir. Bilgi ve iletisim teknolojileri
ile tasarlanan akilli sehir 6rnekleri incelendiginde, yeni mekanlarin gorilmeyen bicimleriyle toplumsal
gozetimi artrdigr goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Mekan, Bilgi iletisim Teknolojileri, Akilli Kentler ve Gdzetim.
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ABSTRACT

Information and communication technologies have caused changes and transformations in many areas
of daily life. One of these areas is spaces. Spaces, which are a social product, are not independent from
communication because they are the fields where economic-political strategies, social relations and
contradictions occur, and they are areas where communication itself takes place. Therefore, spaces
represent a world of symbols filled with signs as an ideological tool, a sociological phenomenon and a
social laboratory. For this reason, spaces have an important place in solving, analyzing and revealing
social codes. Today's technological developments and mnovations have restructured the world of these
symbols. Smart city projects designed using mnformation communication technologies are the most
effective and beautiful examples of restructuring. The aim of his study is to analyze through smart city
examples how the new spaces designed with nformation and communication technologies chage and
transform the society by evaluating with economi-politic approach. In line with the aforementioned
research problem, the developments and results caused by both the restructured spaces and the social
relations formed by these spaces were tried to be revealed through examples selected among smart
cities with the literature scanning method. When smart city examples designed with information and
communication technologies are analyzed, it is seen that new spaces increase social surveillance in

therr mvisible forms.

Keywords: Space, Information and Communication Technologies, Smart Cities and Surveillance.
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NEW WORLD’S NEW TECHNICS OF FINE ARTS’ COMMUNICATION

Assoc. Prof. Miizeyyen Sevtap AYTUG

T.C. Usak University
ABSTRACT

Art is a kind of way of communication. New World Technologies are also effect fine arts. Painting
materials, sculpture materials, decoration for the stage arts, photography, masks, fashion design,
architectural design and materials, industrial design are totally different than before. When we think
about the design programmes like AutoCAD, SolidWorks, CATIA, 3D Studio Max, Blender, Sketch
Up it seems like without knowing or not working together with someone who is expert of those
programmes, it is going to be mentioned like old fashioned artists. Today 3d printing is in general use
for industry but on the other hand there is very fast growing area is fine arts. Beside this, Visual Art as
a department of Fine Arts Faculty has one of the high technology computer programming systems.
Photoshop, Illustrator and other design programmes push the artists to learn or to work together
computer programme experts. This article is about 2020 situation of high technology systems of Fine
Arts and their art pieces. Modern Art Museums, exhibitions and social media sharing’s are the
searching are of this article. And also, interview searching technic has been used for this article. Since
1981 when the concept of 3 D printing has been dated by Japanese Dr. Kodama Rapid prototyping and
then in 1986 first patent for stereolithography by Charles Hull today we see costumes,texture replicas
of ceramic, wood or leather, shoes, buildings, jewelleries, gastronomy arts, the statues, fabrics and so
on made by 3 D. More than 500.000 colour combinations and designs which are limited by the
designer’s imagination is possible to use for different art areas. Nowadays Virtual Reality and
Augmented Reality are not only the part of education or technology but also they are very attractive
part of stage arts, museums and fashion shows.

Keywords: 3 D printing, Fine Arts, Virtual Reality, Augmented Reality, Design Programmes
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SOSYAL MEDYA KAYNAKLI OLAYLARIN GELENEKSEL HABER MECRALARINDA
KULLANIMI

Mine EREN
Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Cagla ISIK

Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
OZET

Sosyal medyanin giinlik hayatm biiylik bir bolimiinii kaplamaya baslamasiyla geleneksel medya
mecralarinda yaymlanan haberlerde de sosyal medyada yaylan olaylara yer veridigi goriilmeye
baslamustir. Sosyal Medya Kaynakh Olaylarmm Geleneksel Haber Mecralarmda Kullanimi baghkli bu
caliymada, haberlerde sosyal medya kaynakh olaylara yer verilme sikhgi, hangi sosyal medya
sitesindeki ne tlir olaylarm haber olabildigi icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Bu ¢alismada
geleneksel yaym mecralarindan televizyon kanallarin1 temsilen farkh ideolojik goriiste olmalari
nedeniyle FOX TV ve ATV, basih gazeteleri temsilen aym gerekge ile Sozcii ve Yeni Safak Gazetesi,
internet haber sitelerini temsilen de tiklanma oranlar1 temel alnarak Habertiirk, Mynet, Son Dakika ve
Milliyet Haber siteleri analiz edilmistir. Belirlenen haber mecralarmin, 02.04.2018-16.04.2018 tarihleri
arasmda 15 ginlik siirecte ana haber biiltenleri, internet sitelerinin tiim haber paylasimlar1 ve basih
gazetelerin niishalar1 incelenmistir. S6z konusu tarihler, ¢alismanin yapildigi giincel aralk olmasi
nedeniyle tercih edilmistir.

Cabsmanin sonucunda gazete ve televizyonlarda mternet sitelerine oranla sosyal medya kaynakli
haberlere daha az yer verildigi goriilmiistir. Yaymlanan bu haberlerin daha ¢ok magazin ve spor
icerikli oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Sosyal Medya, Haber
ABSTRACT

As the social media started to cover a large part of daily life, the news published in traditional media
channels started to appear in social media. In this study titled “Using Social Media Related Events in
Traditional News Media”, the frequency of the inclusion of social media-related events in the news
and the types of events on which social media sites can be news were analyzed by content analysis
method. Inthis study, FOX TV and ATV, S6zcii and Yeni Safak Newspaper, based on the same reason
to represent printed newspapers, Habertiirk, Mynet, Last Minute and Milliyet News sites, because they
have different ideological views representing television channels from traditional broadcast channels.
It was. Between the dates of 02.04.2018-16.04.2018, the main news bulletins, all news shares of the
websites and copies of the printed newspapers were examined. The dates in question were preferred
due to the current interval in which the study was conducted.

As aresult of the study, it was observed that news about social media was less used in newspapers and
televisions compared to websites. It has been determined that these published news contain mostly
magazine and sports content.
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SOSYAL MEDYANIN EKONOMIi POLITiGi BAGLAMINDA UNLULERIN INSTAGRAM
PAYLASIMLARI UZERINE BiR INCELEME

) Ogr. Gor. Sernur KARAOGLU
Harran Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu

) ) Kadriye ONBAS
Giresun Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, [letisim Bilimleri Ana Bilim Dali (Doktora Ogrencisi)

o Yeni medya teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak ortaya c¢ikan sosyal medya
platformlar1 giinimiizde bireylerin ¢ok fazla ilgi gosterdikleri “sosyallesme” araclari haline gelmistir.
Ozellikle Web 2.0 teknolojisine gegis siirecinde bircok sosyal medya platformu kitlelerin kullanimina
sunulmustur. Insanlarm iletisimde kalmak, sevdiklerinden haberdar olmak ve en Onemlisi
sosyallesmek adma kullandiklar1 platformlarin sayisinda da artis yasannustir. Bu artisla beraber
platformlara olan ilgi de aym dogrultuda artmustir. Daha eski gegcmislere sahip olan Facebook, Twitter
ve Youtube gibi platformlara sonradan eklenen “Instagram” ise, giintimiizde ilgilinin en fazla yasandigi
sosyal medya platformu haline gelmistir.

Sosyal medya platformlar1 bireylerin sosyallesmesini saglarken aym zamanda kapitalizme de
hizmet etmekte ve kapitalist giiclerin ilgi odag olmaktadir. Kitleleri birer tiketici olarak
konumlandiran ve aymt zamanda sosyal medyayr kullanan bireyleri metalastrarak degisim degerine
sokan sosyal medyanin ekonomi politiginin yapilmasi1 giniimiizde gerekli hale gelmistir. Bu
dogrultuda bu c¢ahgmanin amaci, giinlimiizde popliler platformlardan olan Instagram’m inliler
tizerinden ekonomi politigini yapmaktadr. Bu amagla, Instagram’da 1 milyondan fazla takipciye sahip
tinliller arasmdan rastgele 6rneklem yoluyla secimis 8 kisinin Instagram hesaplar1 icerik analizine tabi
tutulmustur.  Unliilerin  yaptklar1 paylasimlar, takipgilerini satm alma kararma yonlendirmesi
bakimmndan incelenmis ve yapilan reklamlarin hangi kategorilerde yogunlastigi irdelenmistir. Ayrica
reklamh iceriklere gelen tiiketici etkilesim istatistikleri de reklamlarm ne kadar tiiketiciye ulastiginin
anlasilmas1 bakimmndan ele alnmistir.

Arastrma  bulgular, Unlilerin  Instagram hesaplarmi  ¢ogunlukla ticari amaclar i¢in
kullandiklarin1 ve sosyal medyanmn tiiketine yonlendirmede yeni ve etkili bir ara¢ olarak karsimiza
ciktigin1 gostermektedir. Cahsma, artan popiilerlige sahip sosyal medyamn yalizca sosyallesme
boyutuna degil arkasmdaki ekonomik baglama da odaklanmasi bakmmindan literatire katki
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Instagram, Unli, Ekonomi Politikk, Reklam
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GORSEL DUSUNME: IMAJLAR CAGINDA REKLAMCILIK ENDUSTRISI

Prof. Dr. Derya OCAL
Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi

OZET
Insan zihni, duyular aracihgiyla zaman ve uzam icerisinde dis diinyada gerceklesen olay ve gelismeleri
birer enformasyon olarak toplamakta ve islemektedir. Duyu malzemesi, alglanma bicimleri ile
islenirken, bireyde cesitli kanidar ve tutumlar gelismekte; algt malzemesi kullanilabilir hale gelirken
davrams aciga ¢ikmaktadir. Algllayan birey, zihninde birikenlerden hareketle cagrisimlar araciigiyla
cesit yarglara ulagmaktadr. Fiziksel diinyanin alglanmasi, bireyin gecmis yasammdan aldigi
referanslar araciigiyla yonetiimekte ve diger bireylerle farkhlk sergilemektedir. Reklamcilik
endiistrisinin manipiilatif stratejileri ise algmin imajlara dayah yanigidan hareketle kurgulanmaktadir.
Bir satig stratejisi olarak imajlara basvuruldugunda dogrudan gérme duyusuna seslenilmektedir. Gorsel
algl aracihgiyla ¢oziimlenmek iizere gorsel diinyanin bir pargasmdan kesit sunulan reklamlarda bireyin
var olan tutum ve yarglarina gonderme yapimasinin yam swra fizksel diinyayr genel gecer duygular
ekseninde algillatma cabasi da 6ne ¢cikmaktadir. Reklam mesajnda sunulan imajlar (imge, simge ve her
tirli gorsel) amaclanan anlam ¢ikarmasmma katkida bulunmakta ve anlamlandirma esnekligini
kisitlamaktadir.  Kavramsal — diistinme  agrhkli  olarak simgesel ve sembolk kurgu ile
gerceklestirilmektedir. Reklam mesaji, siireci mekaniklestirmekte, diisiinmeden koparimis bir algi
acia cikarmaktadw. Sunulan mmajlar genellige sahiptir, mutluluk, korku, heyecan ve sevgi gibi genel
duygulara hitap eder ve bireyin icgiidiisel tepkiler sergilemesini hedefler. Bu ¢alisma ile amaglanan
majlar1, genel dikkat ¢ekme ve satis1 saglama ya da tiiketimi siirekli kimay1 hedefleyen reklamlarin
gliniimiiz tiiketim toplumunu yeniden iiretme yollarina elestirel bir bakis sunmaktw. Bireyin reklam
mesajlarmi algllama bigimlerini, satisn garantilenmesini saglayan stratejiler ekseninde ele alan bu
cahsma, kiiresel Olcekte rekabet eden sirketlerin bireyin kimligini postmodern diinyada tiiketim odakl
kurgulamasina kuramsal bir degerlendirmede bulunmaktadir. Cahsma, reklam ve reklamcilik
endiistrisini, pazarlama ve satis eksenli yapisi icerisinde tiiketimi garantileyen mekanizmasi
baglaminda ele almasi agismdan Onem tasimaktadw. Aym zamanda {retim-tiketim-reklam
iligkiselliginin 1maj odakh kurgu ve algt ¢ergevesinde degerlendirilmesi, giiniimiiz toplumunun

doniisen yapisinin ortaya konulmasi agisindan da gereklilik tagmmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Gorsel Diisiinme, Imaj, Sembolik Iletisi
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DIJITAL KULTURE GECIS SURECINDE SOZLU KULTUR PRATIKLERININ
DIJITALLESMESI: NINNILERDEN BEYAZ GURULTUYE

Dr. Ogr. Uyesi Mustafa ISLIYEN

Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi
OZET
Sozii kiiltlirtin 6nemli {irlinlerinden olan ninniler, bebeklerin uykuya dalmalarini kolaylagtrmak adma
ebeveyn —daha ¢ok anne- tarafindan sOylenen ezgili eserlerdir. Ninniler bebekleri hem uyutmak hem
de onlart eglendirip oyalamak amaciyla yiizylllardir kusaktan kusaga aktarimaktadir. Genellikle
anonim {rtinler olan ninniler, kadmlar tarafindan soylenmektedir. Bununla birlikte bebegi uyutma
annda annenin duygusal durumuna ya da yasanan olaylara bagh olarak da iiretilebilmektedir. Bu
baglamda hemen her kiiltiirde sikhkla rastlanan miizikal bir tiir olan ninniler, onemli kiiltiir aktaricilar1
olarak islev gormektedir.

Bu cahsmada gelisen teknolojiye bagh olarak ona uyum saglayan Kkiiltiirel pratiklerin farkhlasan yapisi
incelemeye almmugtwr. Bebekleri uyutmaya calisrken islevsel bir arac ve kiiltiirel bir pratik olan ninni
sOyleme, teknolojinin getirdigi yeni olanaklarla bilikte yerini beyaz giiriiltiiye (White Noise)
brakmaya baslamistir. Beyaz giiriiltii, ortamdaki rahatsiz edici sesleri baskilayan, dinleyenler {izerinde
sakinlestirici etkisi olan, kesintisiz bir sekilde aym sesi veren araba, camaswr makinasi, elektrik
stipiirgesi, sa¢ kurutma makinas1 gibi araglar ya da selale, dalga ve riizgar gibi dogaya ait seslerdir. Bu
Ozellikleriyle cocugun anne karnndayken duydugu sesleri andran beyaz giiriiltli, bebegin daha ¢abuk
uykuya dalmasina imkan sagladigi i¢cin dyital kiiltiirle birlikte birgok ebeveyn tarafindan ninnilerin
yerine kullanilmaya baglanmistr. Cahsmada akilli telefonlara Play Store iizerinden en ¢ok indirilen 3
Beyaz Giiriilti uygulamasi ile ilgili kullanicilarin 1 yillik siiregte yapmis oldugu yorumlar netnografi
yontemi ile incelenmistir. Elde edilen bulgular kategorik bir sekilde analiz ediimis ve beyaz giiriiltiiniin
uyku problemi yasayan bebekler icin ebeveynleri tarafindan yogun bir sekilde kullanildigi ve ninnilerin
yerini aldig1 tespit edimistir. Sonug itibariyle ninniler djital cagm getirdikleriyle birlikte hem yerinden
edimeye hem de farkh bir formatta karsmiza ¢ikmaya baslanustir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, sozli kiiltiir, ninniler, beyaz giiriiltii.
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DIJITAL DUNYANIN KURESEL DiLi: EMOJI VE TEMSIL

Dr. Ogr. Uyesi Fadime SIMSEK ISLIYEN
Aksaray Universitesi Iletisim Fakiiltesi

OZET
Emojiler dyital diinyamn smrlarmi asarak birgok farkh alanda kullanilmaya baglanmistir. Bu da
emojinin diinya genelinde ne denli yaygmlastigini ve msanlar tarafindan olduk¢a benimsendigini agik
sekilde gostermektedir. Bu nedenle emojiyi sadece eglenceli bir alanla smirlamak eksik bir bakis agisi
olacaktr. Ciinkii kisilerin emoji kullanim1 bunun ¢ok 6tesindedir. Son yillarda emojinin kiiresel bir dil
olarak goriilmesinin payr bunda biiyiiktiir. Insanlar artik yalmzca eglenceli ya da hizi bir iletisim
sagladigi icin degil sosyo-kiiltirel ve demografik acidan da gOriiniir olmak adma emoji
kullanmaktadirlar. Farkh kesimlerin emojiler iizerinden de temsil edilme gibi bir beklenti iginde olmas1
dahas1 bunun i¢in cesith girisimlerde bulunulmasi, modern diinyanin emojiye yikledigi anlamu Ozetler
niteliktedir. Dolayisiyla gelinen noktada emojiler artk gonderme yaptklar1 ‘seyin’ yerine
gecmektedirler. Ustelik bu dijital diinyayla smrl kalmamaktadir. Emojiler ile gergeklestirilen temsiller
iizerinden diinyanin farkh bolgelerinde s6z konusu temsillere iliskin belirli kalplarm olusturulmasi
saglanmaktadir. Bu sekilde baz konu ve kisilere iliskin tipolojiler ve stereotipler olusturulurken bazi

tabulara, anomoli veya aykmi olarak goriilen durumlara yonelik ise bir tiir normalizasyon siireci

baslatiimaya calsilmaktadir.

Bu c¢aliymada emojiler temsil kavramu cergevesinde ele alnmustir. Arastrmanm evrenini Unicode
tarafindan emoji klavyesine kabul edimis tlim emojiler; Orneklemini ise cahsmanin kapsamu agisindan
anlamli bulunan emojiler olusturmaktadir. Cahsmada betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Buna
gore ¢ahlsmanin kapsamma dahil edilen emojiler 7 tematkk alt bashk dogrultusunda analiz ediimistir.
Etnisite, kiiltiir, mnang, cinsiyet, yas, engellilik ve duygu baslhklar1 altnda smiflandirilan emojiler temsil
baglaminda incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda emojilerin temsil noktasmda Onemli bir rol
istlendigi saptanmustr. Bununla birlikte baz agilardan cesitli eksikliklerin oldugu, 6ne ¢ikarma ve arka
planda tutma gibi unsurlar dogrultusunda hareket edildigi goriimiistir. Bu nedenle emojilerin temsil

misyonu ‘segici temsil’ olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Emoji, dijital diinya, temsil, segici temsil.
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DIJITAL HUZURSUZLUK: ILETiSIMIN VE ZAMANIN HIZINA YETiSME ENDISESI

Dr. Ogr. Uyesi Cihan OGUZ
Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, Iletisim Fakiiltesi

OZET

Diyitallesmenin her alanda oldugu gibi 21. Yiizyill diinyasinda iletisim bigimlerini de degistirdigi
goriilmektedir. Stireci sadece teknolojik bir devrim olarak degerlendirmek yetersiz kalmaktadwr. Dijital
cag, kendi Ozgin kiiltiir yapisin1 da geleneksel Kkiiltliriin iistine ikame etmeye baslamistir. Bunun
sonucu olarak da, bireylerin giinliik yasam tarzlari, kiiltirel ahskanliklari, hatta psikolojik refleksleri
giinden giine kabuk degistirmekte, djitallesmenin hizina uyarlanmakta giiclik c¢eken geleneksel yasam
tarzlar etkisini yitirmektedir. Kimi iletisimcilerin “nomofobi”, kimilerinin de “internet (sosyal medya)
bagmliligr” olarak nitelendirdigi dyital huzursuzluk, aslnda, iletisimin ve zamamn hizina yetisme
endisesinden kaynaklanmaktadwr. Bu endisenin bir boyutu da, bireylerin internete erisemedik leri
zamanlarda huzursuz, sinirli, depresif ya da baskalarma saldrma egiliminde olabilmeleridir. Bireyin
tutkulu oldugu nesne, telefon veya internet degil, onlarin sagladigi sosyal ortamdr. Ciinkli birey
kendini o ortamda huzurlu hissetmekte ve kisiligini o ortamda sergileme firsat1 bulmaktadr. Bireyler
cep telefonlarin1 sadece birbirleriyle haberlesmek icin degil, kisisel gelisimleri, giinlik rutin isler,
fatura Odeme, diital ahsveris, film, dizi veya video izleme, bankacilik isleri, kitap okuma, en
nihayetinde de sosyal medya amagh kullanmaktadwr. Kisacasi, varlklarini siirdiirebilmek igin
yapmalar1 gereken etkinliklerin disndaki yasam etkinliklerinin 6nemli bir bolimiinti dijital ortamlarda
gerceklestirmektedirler. Sosyolojide “serbest zaman” olarak nitelendirilen bu diizlem, bireyin hem
yasam alani hem eli ayag olmustur. Bireylerdeki dyital huzursuzlugun kaynag da bu noktada ortaya
cikmaktadrr. Iletisimin ve zamanm hm ile bireylerdeki refleksin birbiriyle celistigi veya uyumsuzluk
gosterdigi anlarda dijital huzursuzluk belirmekte, dijital ortamdan kopan bireyler kendilerinde bosluk
ve eksiklik hissetmektedir. Bu ¢alsma, dyital huzursuzluk olgusunu Erving Goffman’m “giindelik
hayat sosyolojisi” kavranu cercevesinde tartisarak, yeni iletisim teknolojilerinin bireyde olusturdugu
kiiltiirel degisimlerin yoniinii anlamay1 amaclamaktadir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, Dijital huzursuzluk, Giindelik hayat sosyolojisi, Kiiltiirel degisim
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YEREL YONETIMLERDE SOSYAL MEDYA KULLANIMI: iETT ORNEGI
SOCIAL MEDIA USAGE IN LOCAL GOVERNMENTS: IETT SAMPLE
Dr. Hasan OZCELIK
IETT Genel Miidiirliigii, Genel Miidiir Yardmcisi
Dr. Nebiye KONUK

Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Isletme ve Yonetim Bilimleri Fakiiltesi
OZET

Yeni medya kullanimi tiim diinyada ve Tirkiye’de tikketim abskanliklarindan sosyal iliskilere kadar
hayatm her alanma etki eden bir sosyal degisim faktorii olarak karsmuza g¢ikmaktadir. Siiphesiz kamu
kurumlar1 da bu degisimin bir pargasidir ve yeni medya uygulamalarmi olusturmak, giichi kimak ve
beklenen hizmeti sunmak i¢cin kendilerini gelistirmek durumundadir. Her ne kadar kamu kurumlarinin
isleyisinden kaynaklanan kisitlar olsa da yeni medya araglari (Facebook, Instagram, Twitter Vb.),
verilen hizmetin duyurulmasi, miisteri (vatandas) iliskilerinin iyilestirilmesi, memnuniyetin artrilmasi,
talep ve beklentilerin g6zOniine almmasi, sikayetleri dikkate alarak gelismeye agk yonlerin
belirlenmesi ve iyillestirmeler yapilabilmesi agismdan etkili olabilecek iletisim kanallaridir. Bu amagla
cabsmada, bir kamu kurumu olarak IETT Genel Miidiirliigiiniin sosyal medya hesaplar1 01/01/2019-
01/07/2019 tarihleri arasmda ele almarak incelenmis, kategorize edilmistir. Diger yandan kamu
kurumlarma ornek teskil edecek, sosyal medya kullanimina iliskin karsilagilan kisttlar, gliclikler ve
avantajlar tartisilmistir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, sosyal medya, Kurumsal Iletisim, Yerel Yonetimler, IETT
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ABSTRACT

Use of new media all over the world and in Turkey, affecting all areas of life to social relations of
consumption habits as a factor of social change it emerges. Undoubtedly, public institutions are also a
part of this change and they have to develop themselves to create new media applications, to make
them stronger and to provide the expected service. Although there are constraints due to the functioning
of public institutions, new media tools (Facebook, Instagram, Twitter etc.), announcing the service
provided, improving customer (citizen) relations, increasing satisfaction, considering demands and
expectations, determining aspects that are open to development by considering complaints. and
communication channels that can be effective in making improvements. For this purpose, the social
media accounts of the IETT General Directorate as a public institution were analyzed and categorized
between 01/01 / 2019-01 / 07/2019. On the other hand, the limitations, difficulties and advantages
regarding the use of social media, which will set an example for public institutions, are discussed.

Keywords: New media, social media, Corporate Communication, Local Governments, IETT
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ETKIiLi iLETiSIM VE EMPATIK BECERi EGITIMININ ON ERGENLERIN iLETIiSiM
VE EMPATIK BECERILERINE ETKISININ INCELENMESI

Umut KAYA
Toros Universitesi

Prof. Dr. Banu YAZGAN INANC

Toros Universitesi
EsraOZBEK

Toros Universitesi
OZET
Bu arastrmanin amaci, 6n ergenlere uygulanan Etkili Tletisim ve Empatik Beceri Egitiminin ergenlerin
iletisim ve empatik becerilerine etkisinin incelenmesidir. Arastrma, Mersin 1li Tarsus Ilgesi bir
ortaokul Ogrencileriyle yapimustir. Arastrmanin ¢alsma evrenini On ergen arah@indaki Tarsus'ta bir
ortaokul 6grencilerinden 30 Onergen olusturmaktadir. Arastrmaya katilan 30 goniilli 6grencinin 15'i
cabsma grubuna, 15'i kontrol grubuna rastgele atamayla secilmistir. Iletisim  becerilerini
degerlendirmek icin Iletisim Becerilerini Degerlendirme Olgegi (IBDO) ve empatik becerileri
degerlendirmek icin Empatik Beceri Olgegi (EBO) kullanilmistir. Arastrma kapsaminda gelistirilen
Etkili Iletisim ve Empatik Beceri Egitim Programu, 15 kisilik calsma grubuna haftada bir defa olmak
lizere on hafta boyunca toplam on oturumda uygulanmistir. Arastrma, deneysel desenlerden On test —
son test kontrol gruplu segkisiz desen kullanilarak yapimistr. Verilerin analizinde Ontest ve sontest
puanlar1 arasmdaki farkhliklar1 belirlemek amaciyla normal dagilim varsaymi saglanmadigi icin
parametrik olmayan Wilcoxon testi kullanilmistir. Arastrma sonucunda kontrol grubunda bulunan
ogrencilerin Iletisim Becerileri Degerlendirme Olgedi Ontest-sontest puanlari arasmda anlamli fark
olmadig1 goriimiistir. Caligma grubunda bulunan 6grencilerin son test puan ortalamasmin 6n test puan
ortalamasinda anlaml bir sekilde yiiksek oldugu belirlenmistir. Kontrol grubunda bulunan 6grencilerin
Empatik Beceri Olgegi Ontest-sontest puanlari arasmda anlamli fark olmadigi goriilmekte, calisma
grubunda bulunan ogrencilerin son test puan ortalamasinin On test puan ortalamasinda anlamli bir
sekilde yiiksek oldugu ifade edilmektedir. Cahsma grubunda bulunan ogrencilerin aldiklar1 etkili
letisim ve empatik beceri egitimi sayesinde iletisim becerilerinin arttii  kontrol grubundaki
Ogrencilerin iletisim becerilerinin aym kaldigi gortilmiistiir. Cahsma grubunda bulunan o6grencilerin
aldiklar1 etkili iletisim ve empatik beceri egitiminin empatik beceri puanlarmm yiikseldigi, kontrol
grubundaki 6grencilerin empatik becerilerinin aym kaldig1 belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkili Tletisim, Empatik Beceri, On Ergen

www.iksadkongre.org sayfa 49 kongre 6zet kitabi



1. ULUSLARARASI YENI DUNYADA iLETISIM KONGRESI
22-23 SUBAT 2020 /| ADANA

ABUSE OF CONSUMERS’ PERCEPTION OF CHEAPNESS ON SOCIAL MEDIA
Dr. Hasan CIFTCI

Harran University
ABSTRACT

Today, with the widespread usage of mass media, consumers come across many similar
products in the market at different point of sales. This creates informational convergence for consumers
in the decision-making process. The consumer can not decide which product to prefer. Consumers are
exposed to low-price, low-quality misleading advertisements on different websites or television
advertisements. Amateur consumers can sometimes be deceived in their purchasing decisions in the
face of professional manufacturers and marketers who have highly persuasive ability. In this case,
consumers have difficulty about what to do, how to behave, where to apply and they are aggrieved
generally. Consumers need to know their rights guaranteed by the state and how to use them to avoid
any victimization about the property and services they purchase. The main purpose of the consumer
protection law is to prevent the victimization of consumers who are weaker in their economic relations
with the producers and sellers who provide property and services to the consumer. The rapid
widespread of new media and the active usage of social media by a large number of people in the world
and in our country whet appetite of producers and marketers, and producers make strategic plans with
the idea of getting more shares from the market. However, the experience of intensive message reduces
the preferences ability of consumers and makes it possible for consumers to make mistakes during the
decision making process. New brands entering the market everyday try to affect the consumers to buy
the products they offer. New brands are in astruggle for meeting the demands of consumers or creating
new demands by communicating with them through different mass media. With these situations which
is occured as fast as possible, the consumer who can cot decide how to exhibit behaviour, can realize
the behaviour of purchase can not make sense. The most important of the buying behaviour is that the
consumer come across cheap inscription similar to the products in the market. Attractive to consumers,
“cheap, end of party, last ones, we close, finish, free, special for the day, etc.” phrases often motivate

consumers to buy and deceive.

Consumers are generally more amateurs than specialist manufacturers and professional
marketers. Consumers who buy properties sold on the internet through facebook, instagram are more
likely to be mistaken than the products they see and buy physically. In this case, it causes the
victimization of consumers. The importance of consumer education comes into play for this reason.

Because, at the end of the purchase transaction, the consumer has to be protected, directed, informed
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and educated. This is obliged for the consumers. For this reason, arbitration committees have been
established in the provinces and districts within the Ministry of Customs and Trade in order to enable
citizens to buy and communicate about the grievances they have experienced and to claim rights.
However, in order for a transaction made through social media to be considered as a consumer
transaction and fall within the scope of Law No. 6502, one of the parties must be a merchant and the
other a consumer. The trader is undoubtedly a natural and legal person who is registered in the trade
registry, has legal permissions and is a taxpayer. It is not known that the opposite site is a merchant in
the purchases where social media accounts are used as a means of promotion and communication. In
addition, the ordered product is often very different from the promoted product. The price of the
ordered product is paid to the transport company by the paying at the door. Since no shipment or invoice
is sent with the product, the transportation of the product does not have commercial character. When
the consumer is entitled to return the ordered product on the grounds that it does not meet the specified
features, the transportation company refuses to accept the product. Therefore, it is impossible to reach
the information that the seller has the title of merchant because there is no contract and the invoice
related to the purchase of the product with the distance contract. It is not even possible to find out who
the seller is. The consumer who applies to Presidency of Consumer Arbitration Committee for the
product which is irrelevant to the social media account, can not demand justice. In as much as, the
consumer does not know the complainee side, which is one of the application conditions. Moreover,
since the counterparty cannot be proved to be a merchant even if he makes an application, the
delegation responsible for the dispute between the merchant and the consumer is obliged to make a
decision of non-jurisdiction regarding the dispute between the consumer and the consumer. As a result,
since shopping on social media is intended to deceive consumers, consumers should refrain from
shopping in their social media accounts with the inscriptions “cheap, end of party, last ones, closing,

ending, free, special for the day etc.

Keywords: Ministry of Customs and Trade, The Consumer, The Consumer Arbitration Committee,
Social Media, Perception Management.
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YEREL REKLAM AJANSLARININ SORUNLARI

THE PROBLEMS OF LOCAL ADVERTISING AGENCIES
Dog¢. Dr. imran ASLAN

Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
OZET

Markalar tanttim ve organizasyonlarmi yaparken kendi biinyelerinde olusturduklar1 departmanlardan
veya reklam ajanslarindan destek almaktadwrlar. Markalarm Dbiiyilkk bir c¢ogunlugu alaninda
uzmanlagmis ajanslardan yardim almayr daha profesyonel gordiigiinden bu yolu tercih etmektedir.
Reklam ajanslart markalara damigmanlik yapmak, miisterilerin kriz gibi zor durumlardan ¢ikmasini
saglamak icin tavsiyelerde bulunmak veya plan olusturmak, tantimlarini yaparak bunlar1 reklam
mecralarinda  yaymlanmasini saglamak gibi konularda hizmet vermektedir. Ajanslar, uzmanlik
alanlari, biiyiiklikleri, ticret politikalari, Onceki cahsmalari, basarilar1 ve aldig odiiller gbi farklh
sebeplerden tercih edilebilmektedir. Ancak ajanslar, cografi olarak markalara yakmsa bu da bir tercih
sebebi olabilmektedir. Ajanslar cografi olarak ulusal, yerel ve uluslararasi olarak ayrilmaktadir. Marka
ile ajansm birbirine yakmhgi diyaloglarin daha kolay kurulmasini saglayacagi i¢in baz yerel markalar,
yerel ajanslarla caligmak istemektedirler. Bu durum yerel ajanslar agismdan olumlu olsa da sektdriin
bliyiimesi i¢in yeterli olmamaktadir. Yerel ajanslarin  nitelikli eleman bulamamasi, reklam
yatrimlarinin yerel markalar icin c¢ok degerli gorilmemesi, marka yoneticilerinin ajansm yaptigi
caligmalara karigmasi ve anlamsiz isteklerinin olmasi, buna ragmen ajanslarn hak ettikleri ticreti
alamamas1 basta gelen sorunlardandir.

Bu ¢alismada Konya’da hizmet veren yerel ajanslarin sorunlarina degmilmeye calsilmistr. Bu amagla
ajans sahipleri ve cahsanlarla gorlsiilerek hangi alanlarda sikmnti yasadiklari, reklam verenle
aralarmdaki iletisimin nasil oldugu, sektdre bakis agilar1 derinlemesine milakat yontemiyle
degerlend irilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, yerel reklam ajansi, ajans yonetimi
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ABSTRACT

While brands are promoting and organizing, they receive support from the departments they create
within their organization or advertising agencies. The vast majority of brands prefer specialized
agencies asthey find it more professional to get help from them. Advertising agencies provide services
such as consulting brands, advising customers to make them get out of difficult situations such as crisis,
or creating a plan, promoting and publishing them in advertising fields. Agencies can be preferred for
different reasons such as their areas of expertise, size, wage policies, previous works, achievements
and awards. However, if agencies are geographically close to brands, this may be another reason for
preference. Agencies are geographically divided nationally, locally and internationally. Some local
brands want to work with local agencies as the proximity of the brand and the agency will facilitate
dialogue. Although this situation is positive for local agencies, it is not sufficient for the growth of the
sector. The main problems are that local agencies cannot find qualified personnel, advertising
investments are not regarded as valuable for local brands, brand managers are involved in the work
done by the agency, and their meaningless desires and the agencies are not able to get the fee they
deserve.

In this study, it has been tried to address the problems of local agencies serving in Konya. For this
purpose, by meeting with the agency owners and employees, the areas they had difficulties, their
communication with the advertiser, their perspectives to the sector were evaluated through in-depth
interview method.

Kewwords: Advertisement, Local Advertising Agency, Advetising Agency Management.
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TUKETICILERIN SATIN ALMA KARARLARINDA MOBIL PAZARLAMA

MOBILE MARKETING IN CONSUMERS' PURCHASING DECISIONS
Dog¢. Dr. imran ASLAN

Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
OZET
Mobil iletisimin yayginlagsmasi, markalara tiiketicilere her yerde ve her zaman ulagsma fikrini vermistir.
Boylelikle geleneksel iletisim araglarmi kullanmadan kisiye 6zel mesajlar, hizli ve daha az maliyetle
iletilebilmektedir. Mobil pazarlama, akilli telefonlar gibi bir mobil iletisim kanaliyla tiiketicilere {irtin
ve hizmetlerin reklam ve mesajlarinin gonderilmesidir. Mobil pazarlama ile tiiketici ile marka interaktif
olarak iletisim kurabilmektedir. Cep telefonlarinin akilli telefona doniismesiyle pazarlama agisindan
daha onemli hale gelmistir. Tiiketicilerin telefonlarini yanlarindan ayrmamalari zaman ve mekan
acismdan mesaj iletisimini kolaylastirmistir. Bankacilik, ulastrma, eglence, ahs veris gibi konularda
kullanim kolaylig1 ile etkinligini de artrmaktadir. Bu mesajlarin eglenceli icerikle hazirlanmasi
begeniyi de getirmektedir. Mobil pazarlama ile eglenceli, diisiik maliyetli, geleneksel mecralara gore
farkh icerikli, birebir tiiketiciye ulasma imkani veren, hizli, interaktif ve Olgiilebilir olma kolaylklar1
saglanmaktadir. Mobil pazarlama sayesinde markalar iiriin lansmanlarini, duyurular, mdirim
kodlarmi, cografi yonlendirme de yaparak tiiketicilere ulastrmaktadir. Bu amaglarla tiiketicilerin
dikkati cekilerek farkindalik ve marka sadakati olusturulmaya cahsilmaktadir. Markalarm mobil
iletisim yoluyla gonderdikleri mesajlarin  izne tabi tutulmasiyla konuya yasal diizenleme de
getirilmigtir.  BoOylelikle  tiiketiciler —markalardan  istemedikleri  mesajlart  almama  hakkini
kullanabilmektedirler.

Bu calismada anket yontemi kullanilarak genglerin mobil pazarlama wuygulamalarmna izin verip
vermedikleri, hangi iirlin grubunun mesajlarinin ilgilerini ¢ektigi, cinsiyete gore tutumlarin farkhlasip
farkhlasmadig1 ortaya konulmaya c¢ahsilmaktadir. Veriler SPSS programinda degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Mobil pazarlama, tiiketici, izinli pazarlama.
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ABSTRACT

The widespread use of mobile communication has given brands the idea of reaching consumers
anywhere and anytime. Thus, personal messages can be delivered quickly and at less cost without using
traditional communication tools. Mobile marketing is to send advertisements and messages of products
and services to consumers through a mobile communication tool such as asmart phone. The brand can
communicate interactively with the consumer through mobile marketing. With the conversion of
mobile phones to smart phones, it has become more important in terms of marketing. The fact that
consumers do not separate their phones with them has facilitated the communication of messages in
terms of time and space. It also increases its efficiency and effectiveness in fields such as banking,
transportation, entertainment and shopping. Being prepared with fun content, these messages also bring
appreciation. Mobile marketing provides amenities such as being funny, cost-effective, fast, low-cost,
interactive and measurable, enabling one-to-one access to consumers with different contents compared
to traditional media. Thanks to mobile marketing, brands deliver product launches, announcements,
discount codes to consumers guiding them geographically. For these purposes, it is aimed to create
awareness and brand loyalty by attracting the attention of consumers. Legal regulations were
introduced to the issue by subjecting the messages sent by brands to permission via mobile
communication. Thus, consumers can exercise their right not to receive messages they do not want

from brands.

In this study, it is aimed to determine whether young people allow mobile marketing applications,
which product group's messages attract, and whether gender attitudes differ using the survey method.

The data were evaluated in the SPSS program.

Keywords: Mobile marketing, consumer, authorized marketing
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SOSYAL SORUMLULUK KAMPANYALARININ MARKA IMAJINA ETKIiSi

THE EFFECT OF SOCIAL RESPONSIBILITY CAMPAIGNS ON BRAND IMAGE
Dog¢. Dr. imran ASLAN

Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
OZET

Markalar tiiketicilere ulasmada, farklilk ve farkmdalik olusturmada, rekabeti artrmada sosyal
sorumluluk kampanyalarindan faydalanmaktadirlar. Boylelikle hem toplumun sorunlarma duyarh
olduklarmi gostermekte hem de tikketicilerin gdziinde kendi marka imajma katki saglamaktadmrlar.
Ozellikle uluslararasi markalar, yaptiklar1 sosyal sorumluluk kampanyalariyla bulunduklar: iilkedeki
hedef kitlenin sevgisini kazanmaktadwrlar. Markalar tiiketicilerine sadece kar elde etme giidiisiiyle
hareket etmediklerini, toplumun ihtiyact oldugu her alanda duyarli olduklarin1 gostermeye
cahsmaktadirlar. Cevre, saghk, toplumsal olaylar, sanat, egitim ve kiiltiire] alanlarda markalar sosyal
sorumuluk kampanyalar1 baglatmakta ve bunlar1 uzun yillar devam ettrmektedirler. Boylece
tiketicinin destegini de alarak imajlarina olumlu katkida buluinmaktadirlar. Sosyal sorumluluk
kampanyalar1 aym zamanda marka sadakati yaratmada ve yeni pazarlara kolay girmede avantaj
saglayabilmektedir. Markalar, hissedarlarina sorumlu olduklar1 kadar, tiikketicilere, c¢evreye,
calsanlarina ve topluma karst da sorumluluk tasmaktadirlar. Bu bilingte olan markalar, genellikle
tiriinleriyle Ortiisecek kampanyalar diizenlemektedirler. Bir ¢ay markas: ¢ificilerin egitilmesi yoniinde
kampanya diizenlerken; bir biskiivi markasi da tarim alanlarnin korunmasi yoniinde kampanya
yapabilmektedir. Markalar, bu kampanyalarla anilarak tiiketicisinde takdir gormektedir.

Bu c¢aligmada sosyal sorumluluk kampanyalarmin marka mmajma nasil katkida bulundugunu ortaya
koymak amaclanmistir. Tiketicilerin sosyal sorumluluk kampanyalarmi takip edip etmedikleri
belirlenmis, ayrica marka imajina sosyal sorumluluk kampanyalarinin ne derece etkili oldugu ortaya
konuimaya cabsilmistr. Verier SPSS programinda degerlendirilmistir.  Tiiketicilerin  sosyal
sorumluluk kampanyalarini destekledigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal sorumluluk, marka, tiiketici
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ABSTRACT

Brands benefit from social responsibility campaigns in reaching consumers, creating difference and
awareness, and increasing competition. Thus, they both show that they are sensitive to the problems of
the society and contribute to their own brand image in the eyes of consumers. Especially international
brands gain the love of the target group in their country through their social responsibility campaigns.
Brands try to show their consumers that they are not just acting with the drive to make profit, but are
sensitive in every field that society needs. Brands initiate social responsibility campaigns in the fields
of environment, health, social events, art, education and culture and continue these for many years.
Thus, taking the support of the consumer, they contribute positively to their image. Social
responsibility campaigns can also provide advantages in creating brand loyalty and entering new
markets easily. Brands are in charge of not only to their shareholders but also to consumers, the
environment, their employees and the society. Brands with this awareness often organize campaigns
to match their products. While atea brand organizes a campaign to train farmers; a biscuit brand can
campaign to protect agricultural areas, as well. Brands are recognized with these campaigns and are
appreciated by their consumers.

In this study, it is aimed to reveal how social responsibility campaigns contribute to brand image. It
has been determined whether the consumers are following the social responsibility campaigns or not.
In addition, it has been tried to reveal how effective social responsibility campaigns are on the brand
image. The data were evaluated in the SPSS program. It has been observed that consumers support
social responsibility campaigns.

Keywords: Social responsibility, Brand, Consumer
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REKLAMLARDA RENKLERIN KULLANIMI

USING COLORS IN ADVERTISEMENTS
Dog¢. Dr. imran ASLAN

Selcuk Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
OZET

Renkler msanlar1 sadece gorsel olarak degl, duygusal olarak da etkiemekte ve baz anlamlar
tasimaktadr. Renklerin nsanlar iizerindeki Oneminin ve etkisinin bilylk oldugu unutulmamahdir.
Renksiz bir diinya insanlar1 karamsarliga ve umutsuzluga siiriikleyecektir. Toplum olarak renklere
yapilan anlam yiiklemesi reklamlarda da kullanilmakta ve mesaj olarak tiiketiciye aktarimaktadir.
Renkler, dikkat ¢ekmek, akida kalmak, farkh olmak, anlam tagmmak, {iriin icerigini yanstmak gibi
nedenlerle secimektedir. Markalarm sectigi renkler tesadiif degildir. Renkler, tiiketici farkinda olmasa
da algt olusturur. Markalar kendi kisiliklerine uygun renkleri kimliklerinde barmdrmakta, o renkle
O0zdeslesmekte, ayrica reklamda iirliniin rengini tasiyan farkh nesneler de kullanmaktadrlar. Boylece
renk markayr cagristirrken kullanillan nesnedeki iiriin rengi markann hatrlanmasma  destek
olmaktadr. Markann kimligini olusturan birden fazla renk varsa, o renklerin birbiriyle uyumu ve
cagristrdigr anlama da dikkat etmek gerekmektedir. Dmamik ve geng bir marka turuncu tercih
ederken, cevreye duyarli bir marka yesil veya dingin bir marka maviyi kullanmaktadir. Renkler
kiiltiirden kiiltiire farkhlik gosterse de genel olarak benzer hisleri uyandrmaktadir. Ancak uluslararasi
markalar, farkh iilkelerde reklam yaparken veya iiriinlerinin pazar paylarmi yikseltmeye ¢alsirken
renklerin anlamlarmi da dikkate almalidir. Ornegin siyah Batrda matem rengi olabiliyorken, Dogu’da
boyle bir anlam tagmamaktadir.

Bu cahsmada reklamlarda hangi tiir renklerin daha ¢ok kullanild1g1, hangi {iriin grubundaki markalarin
hangi renkleri tercih ettii belirlenmeye cabsilmistir. Bu amagla televizyonda yaymlanan reklamlara
icerik analizi yapilms, veriler SPSS programinda degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Renk, reklam, renklerin anlamu.
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ABSTRACT

Colors affect people not only visually, but also emotionally and have some meanings. It should be
remembered that the importance and effect of colors on people is great. A colorless world will drag
people into pessimism and hopelessness. Meaning imposition in colors as a society is also used in
advertisements and is transferred to the consumer as a message. Colors are chosen for reasons such as
attracting attention, keeping in mind, being different, carrying meaning, reflecting product content. The
colors chosen by the brands are not a coincidence. Colors create perception even if the consumer is not
aware. Brands have the colors that suit their personalities in their identities, identify with that color,
and also use different objects that carry the color of the product in the advertisement. Thus, asthe color
evokes the brand, the product color used in the object supports the recall of the brand. If there are more
than one color that makes up the identity of the brand, it is also necessary to pay attention to the
harmony and meaning of those colors. A dynamic and young brand prefers orange, while an
environmentally friendly brand uses green or a calm brand uses blue. Although colors differ from
culture to culture, they generally arouse similar feelings. However, international brands should also
consider the meaning of colors when advertising in different countries or trying to increase the market
share of their products. For example, while black can be sorrow in the West, it does not have such a
meaning in the East.

In this study, it was tried to determine which colors are used more in advertisements and which brands
in which product group prefer which colors. For this purpose, content analysis was performed on the
commercials broadcasted on television and the data were evaluated in the SPSS program.

Keywords: Color, Advertisement, Meaning of Colors
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TUKETICILERIN MARKA TERCIHINDE FENOMENLERIN ETKISiNi BELIRLEMEYE
YONELIK BiR CALISMA
A STUDY TO DETERMINE THE EFFECT OF PHENOMENA IN CONSUMER BRAND PREFERENCE

) Elif FIDAN
Selguk Universitesi Sosyal bilimler Enstitiisii

OZET

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler reklam ve pazarlama faaliyetlerinde bir takim
degisimlere yol agmustr. Ozellikle gen¢ hedef Kitlelerine geleneksel reklam mecralar1 aracihgiyla
ulasamayan markalar reklam faaliyetlerini sosyal medya wuygulamalar1 {izerinden yiirlitmeye
baglamistir. Bu amagla fenomenlerle yapilan isbirlikleri neticesinde markalar hedef Kitlelerine

ulagabilecekleri yeni bir arag olusmustur.

Bu cahsma, tiiketicilerin kozmetik sektoriindeki markalar arasmdan tercih yaparak satm alma
davranisinda bulunmas1 noktasmda sosyal medya fenomenlerinin etkisini belirlemeye yonelik olarak
olusturulmustur. Bu amagla hazrlanan anket formu Istanbul’da yasayan ve sosyal medyayr aktif olarak
kullanan 18-35 yas arasindaki kadmlar arasmdan kolayda 6rneklem se¢me yontemiyle segilen 50 kisi
tizerinde yliz ylize goriisme teknigi ile uygulanmistr. Elde edilen veriler SPSS programu araciigiyla
analiz edilerek bulgular degerlendirilmistir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, Reklam, Fenomenler, Satm Alma Davranisi

ABSTRACT

Develompments in information and comminication techologies have caused some changes in
adversiting and marketing activities. Brands, which cannkt reach their young target audiences through
traditional advertising channels, started to carry out their advertising activities through social media
applications. For thise purpose, asaresult of collabrations with phenomena, anew tool has been created
for brants to reach their target audiences.

This study was created to determine the effect of social media phenomena on consumers buying
behavior by choosing among brandsin the codmatics sector. The questionnaire prepared fort his
purpose was applied by face to face interview techniqgue amang 50 people who were selected among
woman between the ages of 18-35 live in Istanbul and actively use social media were analyed through
the SPSS and the finding were avaluated.

Keyword: Social Media, Advertisement, Phenomena, Purchasing Behavior
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LIDER ViZYONUNUN MARKA MIiRASINA ETKIiSi

THE EFFECT OF LEADER VISION ON BRAND HERITAGE

Dr. Ogr. Uyesi Ali Fikret AYDIN
Afyon Kocatepe Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Tiilin CAKIR
Afyon Kocatepe Universitesi
OZET

Marka kimliginin bir boyutu olarak marka mirasy, markanmn ge¢mis performansini, temel degerlerini,
kullanilan sembolleri ve manglar1 igerir. Bu 6zelliklerle birlkte markanm tiiketicide duygusal baglilik
olusturmas1 ag¢ismdan marka mirast biiyiik Onem taswr. Tiiketicilerin, uzun yillardir var olan ve
gecmisini bildikleri markalara daha fazla giiven duydugu sOylenebilir. Ayrica marka mirasi, markaya
olumlu itbar kazandwrarak tikketicilerin markaya olan sadakatini artrabilmektedir. Markanmn tarihsel
gelisiminde 6nemli etkisi olan unsurlardan biri, markaya yon veren liderlerin -6zellikle kurucu liderin-
sahip oldugu vizyondur. Marka kiiltliriiniin unsurlarindan biri olan vizyon, marka i¢in ortak deger ve
mang birligi olusturarak caliganlarin davranslarini sekillendirir. Bununla birlikte markann uzun yillar
boyunca varhgini devam ettirmesine olanak saglayarak markayr kalci hale getirir. Liderin nasil bir
vizyona sahip oldugu, markanin olumlu ya da olumsuz yonde doniisiimiine yol acabilmektedir. Etkili
vizyona sahip bir lider, calsanlar1 motive edip onlarm mang ve coskuyla cahsmalarmi saglayarak
markayr daha ileriye taswr. Liderin vizyonu, calisanlar1 i¢in ilham kaynag olusturmuyorsa bu durum
markanin zamanla unutulmasma sebep olabilir. Calsmanin amaci, markayr ortaya ¢ikaran ve yoneten
liderlerin sahip olduklar1 vizyonun marka mirasina nasil etki ettigini belirlemektir. Bunun i¢in
Tiirkiye’den ve diinyadan segilen ornekler dogrultusunda vizyon ve marka miras1 arasmdaki etkilesim

aciklanmaya cabsilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Marka mirasi, Lider, Vizyon.
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ABSTRACT

Brand heritage as a dimension of brand identity includes the brand's past performance, core values,
symbols and beliefs used. Along with these features, brand heritage is of great importance for the brand
to create emotional commitment to the consumer. It can be said that consumers have more confidence
in the brands that have existed for many years and know the past. In addition, brand heritage can
increase the loyalty of consumers to the brand by giving the brand a positive reputation. One of the
factors that have an important influence on the historical development of the brand is the vision of the
leaders, especially the founder leader, who steers the brand. Vision, which is one of the elements of the
brand culture, shapes the behavior of the employees by creating a unity of values and beliefs for the
brand. In addition, it makes the brand permanent by allowing the brand to survive for many years.
What vision the leader has can lead to a positive or negative transformation of the brand. A leader with
an effective vision takes the brand further by motivating employees and enabling them to work with
faith and enthusiasm. If the leader's vision does not create inspiration for its employees, this may cause
the brand to be forgotten over time. The aim of the study is to determine how the vision of leaders who
reveal and manage the brand affects the brand heritage. For this purpose, in accordance with examples
selected from Turkey and the world will try to explain the interaction between vision and brand
heritage.

Keywords: Brand Heritage, Leader, Vision.
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THE RELATIONSHIP BETWEEN EMOTIONAL INTELLIGENCE AND ATTITUDE
TOWARDS ADVERTISING

DUYGUSAL ZEKA VE REKLAMA YONELIK TURUM ARASINDAKI ILISKISELLIK

Sefa ERBAS

Gilimiishane University, Literature Faculty, Psychology Department

ABSTRACT

Advertisement embellished with emotional appeal that sounds together with the mind and heart try to
establish an emotional connection between everyday life and the dream world created by the
advertisement. Advertisers aim to put forward certain emotional messages to direct consumers to
purchase the advertised brand and establish empathy based communication with the consumer who
watches similar emotions on screens. Empathy is matched with emotional intelligence in the literature.
Thanks to emotional intelligence the person has the ability to recognize, understand, evaluate and
organize emotional notifications belonging to himself or others. The consumer who is exposed to
different types of content on different screens reports his and the other's notifications through emotional
intelligence. In the study, it was aimed to investigate the relationship between emotional intelligence
level and attitude towards Instagram ads which is one of the social networking sites. For this purpose,
a questionnaire was directed to students studying in the first year of the Faculty of Literature, Theology
and Communication in Giimishane University in the 2019-20 Fall Academic Year. Some statistical
analyzes were applied to the data and it was concluded that the data obtained and no significant
relationship was found between the emotional intelligence levels of the participants and their attitudes
towards advertising.

Keywords: Emotional Intelligence, Attitude towards Advertising, Instagram Ads, Correlation
Analysis.
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OZET

Akil ve kalbe bir arada seslenen duygusal c¢ekiciliklerle bezel reklamlar, giindelik hayatla reklamin
yarattigi hayal diinyas1 arasmda duygusal bir bag kurmaya c¢ahsmaktadir. Reklamcilar, tiketicileri
reklami yapilan markayr satm almaya yonlendirmek amaciyla belirli duygular yiiklenmis mesajlar1 6ne
cikarmakta ve benzer duygular1 ekranlarda izleyen tiiketici ile empatiye dayah bir iletisim kurmayi
amaglamaktadir. Empati kurmak alan yazinda, duygusal zeka ile eslestirilmektedir. Duygusal zeka
sayesinde kisi kendine veya baskalarma ait duygusal bildirimleri tamma, anlama, degerlendirme ve
diizenleme becerisine sahip olmaktadir. Farkh ekranlarda farkh tiirde igeriklere maruz kalan tikketicinin
kendine ve otekine ait bildirimleri raporlamasi1 duygusal zeka sayesinde ger¢eklesmektedir. Cahsmada,
duygusal zekd diizeyi ile sosyal ag sitelerinden biri olan Instagram reklamlarina yonelk tutum
arasmdaki iliskiselligi arastrmak amaclanmistr. Bu amac dogrultusunda, Giimiishane Universitesi
2019-20 Giiz Egitim- Ogretim déneminde Edebiyat, Ilahiyat ve iletisim Fakiiltelerinin birinci smifinda
okumakta olan Ogrencilere soru formu yoneltilmistir. Elde edilen verilere, baz istatiksel analizler
uygulanmis ve katlhmcilarin duygusal zeka diizeyleri ile reklama yonelik tutumlari arasmda anlamli
bir iliski bulinamamistr.

Anahtar Kelimeler: Duygusal Zeka, Reklama Yonelik Tutum, Instagram Reklamlari, Korelasyon
Analizi.
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TURKIYE’'DEKiI UNIiVERSITELERIN INSTAGRAM KULLANIMLARININ KURUMSAL
ILETIiSIM ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Ogr. Gor. Zeynep AYDOGAN CEYLAN

Amasya Universitesi

Erol DONEK

Amasya Universitesi
OZET

Internetin diisiik maliyetle daha fazla kisiye ulasabilme olanag saglamasi, hedef kitle se¢me,
Zleme ve Olgiimleme konusunda uygulamasi basit yeni metotlar gelistirilmesi ve ozellikle Web 2.0’n
gelisiminden sonraki siirecte, internet kullanicisinin aktif hale gelmesiyle ¢ift yonli iletisim ortami
yaratarak giiniimiizde; herkesi etkisi altma alan sosyal medyanin ortaya ¢ikisi kurumlar i¢in 6nemli bir

halkla iliskiler stratejisi olan kurumsal iletisimin internet mecrasma tasmmasina sebep olmustur.

Kurumsal iletigim; kurumun yonetim fonksiyonlarini ve iletisim agisimdan uygulama alanlarini
aciklayan bir kavram, kurumlarin hedef kitlelerine iletisim mesajlarii iletmekte kullanilan bir arac,
kurumun kimligi, kiltliri, imaj1 ve itibar1 gibi diger unsurlarin olusmasinda fonksiyonu bulunan
tamamlayic1 bir terim anlamlarinda kullanilmaktadir.

Tiirkiye'de 2019 yih itibariyle 129'u devlet {iniversitesi, 77'si vakif {iniversitesi olmak {lizere
toplam 206 tiniversite bulunmaktadir. Tirkiye'deki tniversite Ogrenci sayisi, 7 milyon 740 bin 502,
akademisyen sayisi ise 166 bin 225°tir. Sayisal veriler dogrultusunda, iniversitelerin olduk¢a genis
kitlelere hitap eden kurumlar oldugunu sdylemek miimkiindiir. Universiteler de mevcut hedef
kitleleriyle iletisim kurmak, kurumla ilgili haberleri vermek, yaptiklar1 faaliyetleri ve hizmetleri
duyurmak, potansiyel hedef kitle ve paydaslart i¢cin tamtim yapmak, rakiplerine karsi giichi bir imaj
olusturabilmek icin kurumsal iletisimden yararlanmak durumundadir.

Giiniimiizde instagram, en fazla kullanilan tgilincii sosyal medya araci konumundadir. Bunun
yam swra kullanici profili géz Oniine alndiginda, kullanicilarin biiyik ¢ogunlugunun genglerden
olusmasi;, hem kullanim oramt hem de dogru hedef kitleye seslenme noktasmda instagramin,

tiniversiteler i¢in verimli bir kurumsal iletisim araci oldugunu gostermektedir.

Bu calismanin amaci; iniversitelerin, mevcut ve potansiyel hedef kitleleriyle instagram kanalini

kullanarak nasil ve ne sekilde kurumsal iletisim kurduklarmi tespit etmeye yoneliktir. Arastrmada
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yontem olarak icerik analizi teknigi kullanilarak Tirkiye’de en ¢ok instagram takipgi sayisina sahip ilk

bes liniversitenin incelemesi ve karsilastirmasi yapimistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal lletisim, Internet, Sosyal Medya, Halkla Iliskiler.
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POPULER KULTUR ve EKOLOJIK GIDA

Dr. Ogr. Uyesi Funda SEHIRLI

Selcuk Universitesi
OZET
Gida tiiketimi ¢evresel ylike en yiiksek katkiyr saglamaktadir. Diinya niifuisunun artmasi, azalan
kaynaklar ve ticari endigseler, gida iiretiminde yeni arayislart da beraberinde getirmektedir.
Stirdiiriilebilir tiiketim ve iiretim durumlarinda gida tiirlerinin tercihi halk saghgi ve sosyal uyum gibi
sosyo-ekonomik faktdrlerle entegre olmaktadr. Tiketiciler teknolojinin gelismesiyle birlikte,
tikkettikleri gidalarin icerigi hakkmnda daha kolay bilgi sahibi olmaktadir. Tanis1 konulmanmis hastahk lar
ve kanser oranmin artmasiyla tiiketilen iriinler daha dikkatli tercih edilmektedir. Bu baglamda bireyler
ekolojik gida tilketimine yonelmektedir. Ekolojik gida tiiketimi popiiler kiiltiirde yerini almaktadir.
Cahsma, popiler kiiltir ve ekolojikk gida tiretimi kapsaminda isletme tarafindan gergeklestirilen
faaliyetleri ortaya koymak, isletmenin popiiler kiiltiir iceriginde organik gida iriinleri ile ilgili goriis,
¢Ozlim ve Onerilerini gelistirmekti. Calgma, nitel arastrma yontemlerinden — goriisme teknigi

kullanilarak konu ile ilgili bakis agis1 yorumlanmistir.
Anahtar Kelimeler: Popiiler kiiltiir, ekolojik gida tikketimi.
ABSTRACT

Food consumption provides the highest contribution to environmental burden. Increasing
world population, decreasing resources and commercial concerns bring new searches in food
production. The choice of food types in sustainable consumption and production situations is integrated
with socio-economic factors such as public health and social cohesion. With the development of
technology, consumers have easier information about the content of the food they consume. Products
that are consumed with undiagnosed diseases and cancer rates are preferred more carefully. In this
context, individuals tend towards ecological food consumption. Ecological food consumption takes its
place in popular culture. The study was to reveal the activities carried out by the enterprise within the
scope of popular culture and ecological food production, and to develop opinions, solutions and
suggestions about organic food products in the popular culture content of the enterprise. The study has
been interpreted from the qualitative research methods using the interview technique and the

perspective on the subject.

Key Words: In popular culture, ecological food consumption.
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